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Intisari 

 

Telah dilakukan penelitian mengenai Strategi Pemasaran Minyak Goreng 

Kelapa di UPH Minyak Kelapa Perdana di Desa Sumber Ayu, Kec. Moyudan, Kab. 

Sleman, DIY. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi dan 

mengatasi kendala dalam penerapan strategi pemasaran, serta meningkatkan 

penjualan minyak goreng kelapa di pasar melalui strategi pemasaran yang efektif. 

Penelitian ini menggunakan analisis strategi 5P (Product, Price, Promotion, Place, 

People) dan analisis SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats), serta 

metode penelitian deskriptif kualitatif untuk mencocokkan teori dengan kondisi 

aktual di lapangan. Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara, observasi, 

dokumentasi, dan kuesioner dengan responden. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa berdasarkan analisis UPH minyak kelapa perdana masih belum efektif dalam 

menjalankan strategi pemasarannya, oleh karena itu peneliti menyarankan agar 

melakukan strategi pemasaran yang sesuai dengan formulasi SWOT yaitu: 

menggunakan medsos untuk promosi, membuat variasi ukuran dan harga pada 

produk, dan menambah karyawan/tenaga kerja serta tidak ketergantungan dengan 

pre-order. Maka dari itu UPH Minyak Kelapa Perdana dapat memanfaatkan 

peluang yang ada dengan memanfaatkan kekuatan perusahaan, serta memperbaiki 

kelemahan yang dimiliki. 

Kata kunci: strategi pemasaran, SWOT, 5P, Minyak goreng kelapa 

 

 

 


