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Lampiran 1. 1 Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIHAN 

 

ANALIS SWOT TERHADAP PENENTUAN STRATEGI 

PEMASARAN PADA UMKM DESA PRIMA DI KABUPATEN 

BANTUL 

A. Identifikasi Responden 

Nama : 

Jenis kelamin : 

Umur : 

Pendidikan terakhir : 

No. Hp : 

Tanggal wawancara : 

B. Profil Usaha 

1. Sejarah berdirinya UMKM? 

Jawab: 

2. Produk apa saja yang telah diproduksi? 

Jawab: 

3. Kapan bergabung dalam Desa PRIMA? 

Jawab: 

4. Pelatiahan apa saja yang pernah diterima? 

Jawab: 

5. Bagimana cara mendaftar Desa PRIMA / proses untuk bisa 

mengikuti Desa PRIMA (Apakah dipilih)? 

Jawab: 

6. Dari mana informasi Desa PRIMA? 

Jawab: 

7. Adakah sosialisasi Desa PRIMA di pemerintah baik pemerintah 

Desa maupun kabupaten? 

Jawab: 
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8. Pendampingan yang dilakukan oleh siapa / lembaga apa? 

Jawab: 

 

9. Adakah monitoring /evaluasi tidak? 

Jawab: 

10. Apakah ada syarat menjadi anggota Desa PRIMA? 

Jawab: 

11. Bagaimana proses produksi dalam UMKM? 

Jawab: 

C. Daftar pertanyaan 

a. Internal kekuatan dan kelemahan 

➢ Produk 

1) Produk apa yang dihasilkan UMKM? 

Jawab: 

2) Apa kunikan dari produk tersebut? 

Jawab: 

3) Apa keungulan dari produk tersebut? 

Jawab: 

4) Dari mana ide produknya? 

Jawab: 

5) Beli bahan baku dari daerah setempat atau 

luar daerah dalam pembuatan produk? 

Jawab: 

6) Apakah ada spesifikasi dalam produk 

tersebut? 

Jawab: 

7) Adakah pendampingan dari pihak luar terkait 

produk / inisiasi produk? 

Jawab: 

➢ Harga 

1) Bagaimana pendapat anda tentang harga yang 

telah ditawarkan ke konsumen? 
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Jawab: 

2) Apakah ada potongan harga produk saat 

tertentu? 

Jawab: 

 

 

3) Apakah harganya sesuai tidak dengan 

jeripayah yang dilakukan? 

Jawab: 

4) Apakah harga yang ditetapkan disini lebih 

murah atau lebih tinggi? 

Jawab: 

5) Apakah permintaan konsumen dan penawaran 

produk terpenuhi? 

Jawab: 

➢ Promosi 

1) Apa saja promosi yang telah dilakukan? 

Jawab: 

2) Apakah ada kendala dalam melakukan 

promosi? 

Jawab: 

3) Media apakah yang digunakan untuk 

melakukan promosi? 

Jawab: 

4) Adakah ada diskon produk hasil olahan yang 

dilakukan? 

Jawab: 

5) Media apakah yang digunakan untuk 

mempromosi? 

Jawab: 

6) Apakah ada media social seperti you tube, 

facebook dan lain-lain? 

Jawab: 
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7) Apabila dari media social ada berapa 

pengikutnya? 

Jawab: 

 

8) Apakah ada staf khusus dalam melakukan 

promosi? 

Jawab: 

9)  Jika ada berapa umur staf yang melakukan 

promosi? 

Jawab: 

➢ Lokasi 

1) Apakah akses menuju tempat UMKM mudah 

dilalui transportasi? 

Jawab: 

2) Dimana saja dilakukan pemasaran apakah 

diluar desa atau dalam desa? 

Jawab: 

3) Apakah ada perbedaan harga produk dari luar 

desa dan dalam desa? 

Jawab: 

4) Berapa persen jumlah pemasaran didalam dan 

diluar desa? 

Jawab: 

5) Berapa persen jumlah pemasaran online dan 

offline? 

Jawab: 

➢ SDM (Sumber Daya Manusia) 

1) Ada berapa orang dalam satu UMKM? 

Jawab: 

2) Apakah tenaga kerja dari luar keluarga? 

Jawab: 
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3) Apakah ada perbedaan upah dari dalam 

keluarga dan luar keluarga? 

Jawab: 

4) Apakah ada pendampingan SDM dalam 

UMKM? 

Jawab: 

5) Apakah tenaga kerja harus memiliki 

ketrampilan khusus? Jika ada bagian apa? 

Jawab: 

6) Apakah karyawan yang memiliki ketrampilan 

khusus mudah didapat atau sudah dimiliki? 

Jawab: 

b. Eksternal peluang dan ancaman 

➢ Social Budaya 

1) Apakah masyarakat menyukai produk dari 

UMKM? 

Jawab: 

➢ Bahan Baku 

1) Apakah ketersedian bahan baku untuk 

membuat produk selalu tersedia? 

Jawab: 

2) Apakah ada kendala dalam memperoleh bahan 

baku? 

Jawab: 

3) Darimanakah sumber bahan baku untuk 

membuat olahan produk UMKM? 

Jawab: 

4) Apakah harga bahan baku dan transportasi 

mahal atau murah? 

Jawab: 

➢ Teknologi 
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1) Teknologi apa yang digunakan untuk membuat 

produk UMKM? 

Jawab: 

2) Apakah mesin mudah diakes atau dibeli untuk 

kegiatan pengolahan UMKM? 

Jawab: 

3) Apakah ada mesin atau teknologi yang 

diberikan pemerintah? 

Jawab: 

 

 

4) Apakah ada pendampingan untuk mengunakan 

mesin atai teknologi? 

Jawab: 

5) Apakah penggunaan teknologi sesuai atau 

tidak? 

Jawab: 

➢ Persaingan 

1) Berapa banyak pesaing produk yang serupa 

dari dalam dan luar? 

Jawab: 

2) Jika banyak dari mana saja pesaing produk 

yang serua apakah dalam desa atau luar desa? 

Jawab: 

3) Strategi apa yang telah dilakukan oleh UMKM 

dengan adanya pesaing baru? 

Jawab: 

4) Apa yang menjadi keunikan dari produk 

UMKM dengan yang lain? 

Jawab: 

5) Dari satu desa berapa jumlah UMKM yang 

sama? 

Jawab: 


