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Daftar Pertanyaan 

1. Bagaimana pengaruh pandemi terhadap: 

a. Supply bahan baku 

........................................................................................................................ 

b. Produksi (omzet penjualan) 

........................................................................................................................ 

c. Pemenuhan modal 

........................................................................................................................ 

d. Jumlah stok barang 

........................................................................................................................ 

e. Distribusi pemasaran 

........................................................................................................................ 

f. Tenaga kerja (jumlah, upah, asal) 

........................................................................................................................ 

2. Apa adaptasi yang dilakukan selama pandemi pada aspek: 

a. Supply bahan baku 

........................................................................................................................ 

b. Produksi (omzet penjualan dan protokol kesehatan) 

........................................................................................................................ 

c. Pemenuhan modal 

........................................................................................................................ 

d. Jumlah stok barang 

........................................................................................................................ 

e. Distribusi pemasaran 

........................................................................................................................ 

f. Tenaga kerja (jumlah, upah, asal) 

........................................................................................................................ 
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Lampiran  3. Rekapitulasi Penurunan Omzet UMKM 

No Nama Pemilik 
Omzet per tahun Penurunan 

(%) Sebelum Covid-19 Selama Covid-19 

1 Sri Darwati Rp162.000.000 Rp60.000.000 62,96 

2 Rida Ningsih Rp192.000.000 Rp102.000.000 46,88 

3 Subroto Rp300.000.000 Rp120.000.000 60,00 

4 Maskun Adi Winarno Rp324.000.000 Rp192.000.000 40,74 

5 Anis Maulida Rp120.000.000 Rp78.000.000 35,00 

6 Dewi Intan Rp240.000.000 Rp60.000.000 75,00 

7 Lulu'atul Fairiyah Rp372.000.000 Rp319.000.000 14,25 

8 H. Tarmin Rp360.000.000 Rp270.000.000 25,00 

9 Sriyo Rp240.000.000 Rp162.000.000 32,50 

10 Ibu Suradi Rp468.000.000 Rp364.000.000 22,22 

11 Winarto Rp300.000.000 Rp150.000.000 50,00 

12 Reni Ariani Rp338.000.000 Rp156.000.000 53,85 

13 Riana Rp420.000.000 Rp120.000.000 71,43 

14 M. Khisbullah Huda Rp240.000.000 Rp204.000.000 15,00 

15 Ulil Mala Rp240.000.000 Rp168.000.000 30,00 

16 Umayini Rp120.000.000 Rp27.000.000 77,50 

17 Ummi Rp180.000.000 Rp132.000.000 26,67 

18 Maruf Rp540.000.000 Rp180.000.000 66,67 

19 Kasman Rp78.000.000 Rp60.000.000 23,08 

20 Muhaimin Rp84.000.000 Rp66.000.000 21,43 

21 Syueb Rp90.000.000 Rp48.000.000 46,67 

22 Darmanto Rp72.000.000 Rp36.000.000 50,00 

Rata-Rata  Rp249.090.909 Rp139.727.273   

Rata-rata penurunan omzet 43,04 

Rata-rata penurunan omzet usaha mikro 43,51 

Rata-rata penurunan omzet usaha kecil 42,02 
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Lampiran  4. UMKM Furnitur 
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Lampiran  5. Produk UMKM 
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Lampiran 6. Rekapitulasi Hasil Wawancara Aspek Bahan Baku. Modal, Produksi, 

Tenaga Kerja, Logistik, dan Pemasaran 

 

Adaptasi Bahan Baku Selama Covid  

Bentuk Adaptasi 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumla 

UMKM 

Kecil 

% 

Mikro 

% 

Kecil 

Tidak ada strategi khusus 15 7 100 100 

Tetap menjaga kualitas 

produk 15 7 100 100 

 

Adaptasi Pemenuhan Modal Selama Covid 

Bentuk Adaptasi 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumlah 

UMKM 

Kecil 

% Mikro % Kecil 

Perputaran uang dari pesanan yang 

masuk 9 3 60,00 42,86 

Melakukan pinjaman ke bank 3 1 20,00 14,29 

Menambah modal dari simpanan pribadi 2 2 13,33 28,57 

Membuka usaha lain 1 1 6,67 14,29 

 

Tingkat Penurunan Omzet 

Tingkat Penurunan Omzet 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumlah 

UMKM 

Kecil 

% Mikro % Kecil 

<25% 3 3 20,00 42,86 

26-50% 8 1 53,33 14,29 

51-75% 3 3 20,00 42,86 

>75% 1 0 6,67 0,00 

 

Tingkat Penurunan Pendapatan 

Tingkat Penurunan Pendapatan 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumlah 

UMKM 

Kecil 

% Mikro % Kecil 

<25% 5 2 33,33 28,57 

26-50% 5 2 33,33 28,57 

51-75% 4 1 26,67 14,29 

>75% 1 2 6,67 28,57 
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Perubahan Tenaga Kerja 

Tren 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumlah 

UMKM 

Kecil 

% Mikro % Kecil 

Tidak ada perubahan 3 1 20 14,29 

Turun 12 6 80 85,71 

 

Penurunan Jumlah Tenaga Kerja 

Jumlah Pengurangan 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumlah 

UMKM 

Kecil 

% Mikro % Kecil 

Tidak ada penurunan 3 1 20 14,29 

1-5 pekerja 10 4 66,67 57,14 

6-10 orang 1 1 6,67 14,29 

>10 orang 1 1 6,67 14,29 

 

Adaptasi Aspek Tenaga Kerja 

Bentuk Adaptasi 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumlah 

UMKM 

Kecil 

% Mikro % Kecil 

Tidak ada trategi khusus 3 1 20 14,29 

Produksi dilakukan tanpa bantuan tenaga 

kerja 3 0 20 0 

Mempertahankan pekerja yang terampil 9 6 60 85,71 

 

Aktivitas Usaha UMKM 

Aktivitas Usaha 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumlah 

UMKM 

Kecil 

% Mikro % Kecil 

Produksi barang jadi 5 2 33,33 28,57 

Produksi barang setengah jadi 5 0 33,33 0,00 

Finishing dan showroom 5 5 33,33 71,43 

 

Pemenuhan Stock Barang Sebelum Covid-19 

Tren 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumlah 

UMKM 

Kecil 

% Mikro % Kecil 

Tidak stock barang/made by 

order 13 2 86,67 28,57 

Stock jika ada modal lebih 2 5 13,33 71,43 
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Perubahan Distribusi Pemasaran Produk Selama Covid-19 

Tren 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumlah 

UMKM 

Kecil 

% Mikro % Kecil 

Penyempitan 5 4 33,33 57,14 

Tetap 10 3 66,67 42,86 

 

Upaya Peningkatan Pemasaran Selama Covid-19 

Bentuk Adaptasi 

Jumlah 

UMKM 

Mikro 

Jumlah 

UMKM 

Kecil 

% Mikro % Kecil 

Kovensional/gethok tular 5 2 33,33 28,57 

Promosi online 10 5 66,67 71,43 

 


