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INTISARI 

 Penelitian ini berjudul “Analisis Rantai Pemasaran Belimbing Dewa 

(Averrhoa carambola) di Kota Depok, Jawa Barat dengan tujuan 1. Untuk 

mengetahui karakteristik petani dan pedagang di Kota Depok. 2. Untuk mengetahui 

rantai pemasaran belimbing dewa di Kota Depok. 3. Untuk mengetahui biaya, 

keuntungan, marjin, dan farmer’s share belimbing dewa di Kota Depok dari setiap 

pola rantai pemasaran. 

 Metode yang digunakan adalah deskriptif dengan menggambarkan 

karakteristik dan  fenomena di lokasi. Metode pengambilan data Snowball Sampling 

dengan cara meminta informasi dari responden pertama untuk tentang responden 

berikutnya. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara keseluruhan terdapat 4 pola rantai 

pemasaran yang ditandai dengan rantai pemasaran 1 sampai 4. Total marjin 

pemasaran tertinggi ada pada rantai pemasaran 1 dengan 52% dan terendah pada 

rantai pemasaran 2 dengan 21,428%. Total biaya pemasaran tertinggi ada pada rantai 

pemasaran 1 dengan 18,8% dan terendah pada rantai pemasaran 4 dengan 1,732%. 

Total keuntunguan tertinggi ada pada rantai pemasaran 3 dengan 43,442% dan 

terendah pada rantai pemasaran 2 dengan 19,285%. Farmer’s share tertinggi pada 

rantai pemasaran 4 dengan 70,592% dan terendah pada rantai pemasaran 1 dengan  

48%.  

Kata Kunci : Rantai Pemasaran, Belimbing Dewa 


