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KUESIONER PENELITIAN

ANALISISI PEMASARAN SEMANGKA KABUPATEN KLATEN

JAWA TENGAH
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A. ldentitas Responden (Produsen/Petani)

Nama
Usia
Alamat RT ... RW.....Desa........ooevviiiiiiinnnn,
| Kab. Klaten, Jawa
Tengah

Jenis Kelamin
Pendididkan Terakhir :
a. Tidak Pernah sekolah
b. SD
c. SMP
d. SMA
e. D1-D2-S1
Jenis Pekerjaan Bapak/lbu?
Pekerjaan Pokok
Pekerjaan Sampingan :
Jumlah Anggota Keluarga
Jumlah Tanggungan

Pengalaman Bertani

B. Status Kepemilikan Lahan
1. Status kepemilikan lahan
2. Luas lahan total yang digunakan Bapak/Ibu?
a. Milik sendiri :........ Ha
b. Sewa e Ha
3. Modal Berasal dari mana :



4.

45

Komoditas apa saja yang ditanam

C. Biaya Pemasaran

Berapa biaya produksi per satu kali masa tanam semangka

Biaya Benih ‘Rp...
Biaya Tenaga Kerja ‘Rp...
Biaya Pupuk dan Pestisida :Rp...
Biaya Transportas ‘Rp...
Biaya Lainnya ‘Rp...
Total Biaya Produksi ‘Rp...

D. Hasil Panen

1.

Apa yang Bapak/Ibu lakukan terhadap hasil panen ?

a. Dijual langsung

b. Dijual dalam bentuk olahan

c. Disimpan

d. Lainnya, ...............

Kepada siapa Bapak/Ibu menjual hasil panen?

a. Pedagang Pengumpul

b. Pedagang Pedagang Besar

c. Pedagang Pengecer

Berapa jumlah hasil panen dan harga semangka Bapak/Ibu ?
Hasil panen = .......ccccoovivviiiennn, Kg/Ton

Harga Jual = Rp. ..cooooiiiiiie, / Kg

Bagaimana cara Bapak/Ibu menentukan harga jual semangka ?
a. Tawar menawar

b. Harga mengikuti pasar

c. Lainnya, ......ccoeenen.

Bagaimana cara pembayaran penjualan semangka Bapak/Ibu ?



a. Tunai
b. b.Tidak tunai
c. Lainnya, ......cccoe.en.
6. Cara penjualan semangka Bapak/Ibu ?
a. Pesanan
b. Secara langsung

c. Lainnya, ......cccoe.en.

7. Kendala apa saja yang dialami selama pemasaran?...
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A. ldentitas Responden (Produsen/Petani)

Nama
Usia
Alamat RT.... RW....Desa ..........ccooeviiniininnnn.
| Kab. Klaten, Jawa
Tengah

Jenis Kelamin
Pendididkan Terakhir :
f. Tidak Pernah sekolah
g. SD
h. SMP
i. SMA
j. D1-D2-S1
Jenis Pekerjaan Bapak/lbu?
Pekerjaan Pokok
Pekerjaan Sampingan :
Jumlah Anggota Keluarga
Jumlah Tanggungan
Lama Usaha
Posisi tingkat pedagang
a. Pedagang Pengumpuk
b. Pedagang Pedagang Besar

C. Pedagang Pengecer
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B. Data Perdagangan dan

1.

o B~ D

Jenis buah apa saja yang dibeli selain semangka?

A e,

b,

Co e,

Berapa volume pembelian semangka  :.................... /kg/ton

Berapa jumlah penjualan semangka U /Kg/bulan

Berapa harga beli semangka Rp oo /Kg

Berapa harga jual semangka

a. Tanpa grading "Rp.c /Kg

b. Grading a.GradeA CRp. /Kg
b.GradeB Rp................... /Kg
c.GradeC :Rp.....ccoevvnnnnn. /Kg

Bagaimana cara membeli semangka kepada petani?

a. Mendatangi

b. Didatangi

Alat transportasi yang digunakan dalam pengangkutan semangka? dan

milik siapa?
A i, ,Milik sendiri
D, e, ,Sewa

Biaya pemasaran:
a. TenagaKerja :............ceeee.
b. Transportasi :.....................

c. Lainnya e

C. Penentuan Harga dan Penjualan

1.

Bagaimana cara menentukan harga jual semangka?
a. Tawar menawar
b. Harga mengikuti pasar

c. Lainnya,.......



2. Bagaimana pembayaran penjualan semangka Bapak/Ibu?
a. Tunai
b. Tidak tunai
c. Lainnya,.......
3. Bagaimana penjualan semangka Bapak/Ibu?
a. Pesanan
b. Secara langsung
c. Lainnya,.......
4. Kesulitan apa yang di alami dalam pemasaran?

49



1. ldentitas Petani
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o Jumlah Jumlah Lama Luas Lahan (Ha)
No sampel |Nama Petani (Tahun) Pekerjaan Pokok |  Anggota | Tanggungan [SEEIRENT: Milik Sewa
Keluarga (orang) WELTTN  sendiri
1 Dimas 23 SMA Petani 3 2 7 0,8
2 Rini 52 S1 Guru 4 2 15 0,2 04
3 Suparmin 56 S1 Petani 4 2 33 1
4 Joko 42 S1 Pegawai Negeri 3 2 15 0,4
5 Budi 33 SMP Petani 4 3 10 0,2 0,5
6 Sucipta 58 SMA Petani 3 2 15 0,46
7 Marsudi 39 SMA Petani 3 2 20 0,22
8 Suryanto 43 SMP Petani 4 3 10 0,82
9 Muhayadi 42 SMP Petani 5 4 15 0,08
10 Suratno 54 SD Petani 3 2 12 0,5
11 Agus 40 SMA Petani 3 2 19 0,22
12 Nyakdin 42 SMA Petani 4 3 25 04
13 Margianto 39 SMA Petani 4 3 23 0,2
14 Andi 33 SMA Petani 2 1 13 1
15 Budiman 34 SMA Petani 2 1 9 0,23
16 Suroto 53 SMP Petani 3 2 16 04
17 Gelondor 59 SMP Perangkat Desa 4 1 14 0,21
18 Yahmin 46 S1 Pegawai Negeri 4 3 8 0,23
19 Kelik 55 SMA Petani 4 1 12 0,43
20 Andi 43 SMA Petani 5 4 15 0,2
21 Marto 37 SMA Buruh 4 3 8 0,2
22 Widodo 63 SD Petani 4 2 27 0,3
23 Suparman 49 SMA Buruh 4 3 7 0,21
24 Suwito 52 SMP Petani 4 3 16 0,2
25 Kunarso 44 SMP Petani 3 2 11 0,2
26 Sutrisno 37 S1 Pegawai Negeri 2 1 4 0,21
27 Sani 39 SMA Petani 3 2 7 04
28 Nurhadi 47 SMA Petani 3 2 10 0,23
29 Legiman 38 SMA Petani 3 2 8 0,2
30 Yatno 50 SMP Petani 4 3 17 0,2
Jumlah 1342 105 68 421 04 11,05
Rata-rata 44,73333 3,5 2,26666667 | 27,16129| 0,2 |0,368333
2. ldentitas lembaga pemasaran
Nama Tingkat .
No Umur (Tahun) . Posisi Pedagang
Pedagang Pendidikan
1 Didik 43 SMP Pengecer
2 Eko 28 SD Pengumpul
3 Lestari 52 SMP Pengecer
4 Yatin 33 SMP Pengecer
5 Roni 46 SMA Pengumpul
6 Pelenong 34 SMA Pengumpul
7 Agus 49 SMA Pengecer
8 Rani 36 SMA Pengecer
9 Shinta 38 SMA Pengecer




3. Rata- rata biaya pemasaran saluran 11 (/kg)
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No Sampel VOI[_Jme Harga Transportasi Biaye Pengemasan| Penyimpan | Total Biaya
Pembelian (Kg)|  Bell Tenaga
1| Pengecer| 1300 4.000 k1 3% 60 B 175
2 | Pengecer || 150 | 4.000 100 13 100 133 467
3 | Pengecer ll 300 | 4.000 50 67 50 67 233
Jumlah 1750 | 12.000 188 238 210 238 875
Rata-Rata 583 | 4.000 63 79 10 79 29
4. Rata rata biaya pemasaran Il (/kg)
Pedagang pengumpul
No Sampel Volgme Harga Transportasi Siaye Biaya TKLK | Penyimpan | Total Biaya
Pembelian (Kg)| ~ Beli TKDK
1 | Pengumpul 4000 3500 8 50 15 100 3.813
2 | Pengumpul I 4000 3500 100 25 15 8 3.788
3| Pengumpul ll 4,000 3.500 8 25 75 8 3.775
Jumlah 12.000 | 10.500 275 100 225 25 11375
Rata-Rata 4000 3500 9 3 15 9 3.792
Pedagang pengecer
No Sampel VOll,Jme Harga Transportasi Baya Pengemasan| Penyimpanan| Tolal Biaya
Pembelian (Kg)|  Bell Tenaga
1| Pengecerl 200 | 5.000 60 100 75 100 335
2| Pengecerll 1.000| 5.000 100 250 60 100 510
3| Pengecerlll 1500 | 5.000 3 200 60 100 393
41| PengecerlV 1.000|  5.000 50 200 60 100 410
5| PengecerV 1.500| 5.000 67 200 60 100 427
6| PengecerVl 1,000 | 5.000 100 250 60 100 510
Jumlah 6.200 | 30.000 4101 1200 375 600 2.585
Rata-Rata 1.033| 5.000 68 200 63 100 131
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