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  Lampiran 1.  

KUESIONER PENELITIAN 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PERILAKU KONSUMEN 

MINYAK GORENG KELAPA SAWIT RUMAH TANGGA STUDI KASUS 

DI DESA MAGUWOHARJO KECAMATAN DEPOK KABUPATEN 

SLEMAN 

 
A. IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama Responden: 

2. Alamat 

3. Umur: 

4. Jenis Kelamin: 

5. No. HP: 

6. Pendidikan terakhir: 

a. SD b.   SMP c.   SMA d. Perguruan Tinggi 

7. Pekerjaan: 

8. Pendapatan:
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B. Tabel Pertanyaan faktor-faktor yang mempengaruhi konsumsi minyak 

goreng kelapa sawit. 

 

N

o 

Pertanyaan                      Jawaban 

Faktor 

Budaya 

S

S 

S T

S 

 

1 

Kebiasaan dalam 

mengkonsumsi makanan 

berminyak sangat 

mempengaruhi anda dalam 

pemilihan minyak goreng. 

   

 
2 

Apakah di sekitar 

mempengaruhi anda dalam 

pemilihan minyak goreng. 

   

 

3 

Apakah anda setuju dengan 

pernyataan bahwa anda memilih 

minyak goreng berdasarkan 

budaya yang berkembang saat 

ini. 

   

 

4 

Anda membeli minyak goreng 

dengan mempertimbangkan 

merek atau warung yang sedang 

populer saat ini. 

   

 

5 

Tradisi dan adat 

mempengaruhi anda dalam 

memilih dan membeli produk 

minyak goreng. 

   

 

6 

Apakah menurut anda 

mengkonsumsi minyak 

goreng kelapa sawit akan 

memberikan manfaat bagi 

kesehatan 

   

 

7 

Apakah menurut anda 

mengkonsumsi minyak 

goreng kelapa sawit akan 

memberikan manfaat bagi 

rasa makanan 

   

 Faktor 

Sosial 
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1 

Saran dari teman 

mempengaruhi anda dalam 

membeli serta menentukan 

pilihan terhadap minyak 

goreng 

   

 

 
2 

Saran dari keluarga 

mempengaruhi anda dalam 

menentukan pilihan terhadap 

minyak goreng. 

   

 

3 

Brand atau warung yang 

familiar mempengaruhi anda 

dalam memilih menggunakan 

minyak goreng. 

   

 

4 

Mengkonsumsi dan memilih 

minyak goreng merupakan 

tujuan anda untuk 

menggambarkan status sosial. 

   

 

5 

Orang-orang disekitar 

mempengaruhi anda 

dalam menentukan pilihan 

terhadap minyak goreng. 

   

 

6 

Keluarga saya menyarankan 

untuk membeli minyak goreng 

kelapa sawit 

   

 

7 

Apakah lingkungan disekitar 

anda mempengaruhi anda 

dalam membeli minyak goreng 

kelapa sawit 

   

 Faktor Pribadi    

 
1 

Pekerjaan mempengaruhi 

anda dalam menentukan 

pilihan terhadap minyak 

goreng. 
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2 

Pendapatan mempengaruhi 

anda dalam menentukan pilihan 

terhadap minyak goreng. 

   

 

3 

Keterjangkauan harga 

mempengaruhi anda 

dalam menentukan pilihan 

terhadap minyak goreng. 

   

 

4 

Budget yang anda miliki 

mempengaruhi anda dalam 

menentukan serta memilih 

minyak goreng. 

   

 
5 

Anda memilih 

mengkonsumsi sesuai 

dengan kebutuhan yang 

anda butuhkan. 

   

 
6 

Harga minyak goreng kelapa 

sawit sebanding dengan manfaat 

yang diberikan 

   

 

7 

Jika harga minyak goreng naik 

apakah anda mengkonsumsi 

lebih sedikit minyak goreng 

   

 Faktor Psikologi    

 

1 

Sikap dan keseharian anda 

mempengaruhi anda 

dalam memilih dan 

mengkonsumsi minyak 

goreng. 

   

 
2 

Anda termotivasi sendiri 

dalam melakukan pilihan 

terhadap minyak goreng. 

   

 
3 

Pengalaman anda dalam 

mengkonsumsi minyak 

goreng menjadi tolak ukur 

dalam 
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 menentukan pilihan 

terhadap minyak goreng. 

   

 
4 

Mengkonsumsi minyak goreng 

kelapa sawit dapat bermanfaat 

bagi kesehatan saya dan 

keluarga. 

   

 

5 

Saya lebih percaya kualitas 

minyak goreng kelapa sawit 

setelah saya mengkonsumsi 

minyak goreng kelapa sawit 

setiap hari. 

   

 
6 

Saya membeli minyak 

kemasan karena kualitasnya 

lebih baik dari minyak curah 

   

 
7 

Merek menjadi ukuran 

kualitas minyak goreng 

kelapa sawit. 

   

         PERILAKU KONSUMEN    

1 
Saya membeli minyak 

goreng kelapa sawit karena 

kebutuhan 

   

 

2 

Saya membeli minyak 

goreng kelapa sawit karena 

kualitasnya terjamin 

   

3 
Saya membeli minyak goreng 

kelapa sawit karena ada 

promosi 

   

 

4 

Saya membeli minyak goreng 

kelapa sawit karena harganya 

lebih murah dari minyak kelapa 

dan minyak zaitun 

   

 

5 

Saya membeli minyak 

goreng kelapa sawit karena 

faktor kesehatan 
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6 

Saya membeli minyak 

goreng kelapa sawit karena 

banyak tersedia di toko-

toko terdekat 
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C. Daftar Pertanyaan Terbuka 

 

                        Pertanyaan Faktor Budaya 

1. Apakah budaya disekitar mempengaruhi anda dalam pembelian minyak 

goreng kelapa sawit? 

Jawaban 

 
2. Apakah kejernihan minyak goreng berpengaruh dalam pemilihan minyak 

goreng? 

Jawaban 

 
3. Apakah budaya makan makanan berminyak mempengaruhi anda dalam 

pemilihan minyak goreng? 

Jawab 
 

Pertanyaan Faktor Sosial 

 
1. Bagaimana cara anda memilih produk minyak goreng yang akan anda 

gunakan? 

Jawaban 

 
2. Apakah Faktor keluarga berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

produk minyak goreng kelapa sawit ? 

Jawaban 

 
3.  Apakah lingkungan disekitar anda mempengaruhi anda dalam memilih 

produk minyak goreng? 

                                          Jawaban 

                                  Pertanyaan Faktor Pribadi 

 

1. Berapa liter anda mengkonsumsi minyak goreng dalam satu bulan?     

Jawaban 
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2. Berapa pengeluaran anda dalam satu bulan untuk 

minyak goreng?  

                Jawaban 

 

3. Apakah pendapatan anda berpengaruh dalam pembelian 

minyak goreng? 

                Jawaban 

 

                    Pertanyaan Faktor Psikologis 

 

1. Apakah anda membeli minyak goreng kelapa sawit karena ingin 

mendapatkan produk yang berkualitas dan bermanfaat bagi kesehatan? 

Jawaban 

 

2. Apakah sebelum membeli minyak goreng kelapa sawit anda pernah 

membeli minyak goreng jenis lain? 

                 Jawaban 

 

3. Apakah merek mempengaruhi anda dalam membeli minyak goreng? 

Jawaban 
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Lampiran 2.  

 

1. Identitas Responden 

 

No 
Responden 

Nama 
Responden  

Jenis 
Kelamin 

Alamat 
Usia 

(Tahun) 
Tingkat 

Pendidikan 
Pekerjaan 

1 Artanti Perempuan Pugeran, Maguwoharjo 49 SMA 
Ibu Rumah 

Tangga 

2 Gayatri Perempuan Pugeran, Maguwoharjo 44 
Perguruan 
Tinggi 

Pekerja 
Swasta 

3 Gandis Perempuan Pugeran, Maguwoharjo 50 SMA 
Ibu Rumah 
Tangga 

4 Puspita Sari Perempuan Pugeran, Maguwoharjo 52 SMA Wiraswasta 

5 Saraswati Perempuan Pugeran, Maguwoharjo 53 SMA Wiraswasta 

6 Yuni Perempuan Pugeran, Maguwoharjo 43 
Perguruan 
Tinggi 

Pekerja 
Swasta 

7 Utami Perempuan Pugeran, Maguwoharjo 51 SMA 
Ibu Rumah 
Tangga 

8 Wardani Perempuan Pugeran, Maguwoharjo 47 
Perguruan 
Tinggi 

Pekerja 
Swasta 

9 Tasmirah Perempuan Pugeran, Maguwoharjo 56 SMA 
Ibu Rumah 
Tangga 

10 Ratih Puspa Perempuan Pugeran, Maguwoharjo 47 SMA 
Ibu Rumah 
Tangga 

11 Ambarsari Perempuan Tajem, Maguwoharjo 40 
Perguruan 
Tinggi 

Pekerja 
swasta 

12 Asmarani Perempuan Tajem, Maguwoharjo 43 
Perguruan 
Tinggi 

Pekerja 
Swasta 

13 Winda Lestari Perempuan Tajem, Maguwoharjo 51 SMA 
Ibu Rumah 
Tangga 

14 Arini Perempuan Tajem, Maguwoharjo 46 SMA Wiraswasta 

15 Dinda Fadila Perempuan Tajem, Maguwoharjo 41 
Perguruan 
Tinggi 

Pekerja 
Swasta 

16 Ainun Perempuan Tajem, Maguwoharjo 53 SMP 
Ibu Rumah 
Tangga 

17 
Cahya 
Ningrum Perempuan Tajem, Maguwoharjo 43 SMA Wiraswasta 

18 Ayunda Perempuan Tajem, Maguwoharjo 50 SMA 
Ibu Rumah 
Tangga 

19 Arini Perempuan Tajem, Maguwoharjo 48 SMA Wiraswasta 

20 Ardayani Perempuan Tajem, Maguwoharjo 57 SMA  
Ibu Rumah 
Tangga 

21 Ayu Sekar Perempuan 
Denokan,Rt 2, Rw 1, 
Maguwoharjo 47 SMA Wiraswasta 

22 Dhiajeng Perempuan 
Denokan,Rt 2, Rw 1, 
Maguwoharjo 55 SMP 

Ibu Rumah 
Tangga 

23 Citra Perempuan 
Denokan,Rt 2, Rw 1, 
Maguwoharjo 45 SMA 

Ibu Rumah 
Tangga 

24 Basirah Perempuan 
Denokan,Rt 2, Rw 1, 
Maguwoharjo 53 SMA 

Ibu Rumah 
Tangga 

25 Ardiyanti Perempuan 
Denokan,Rt 2, Rw 1, 
Maguwoharjo 50 SMA Wiraswasta 

26 Wiwit Perempuan 
Denokan,Rt 2, Rw 1, 
Maguwoharjo 54 SMA Wiraswasta 

27 Marhumah Perempuan 
Denokan,Rt 2, Rw 1, 
Maguwoharjo 50 SMA Wiraswasta 
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28 Siti Perempuan 
Denokan,Rt 2, Rw 1, 
Maguwoharjo 47 

Perguruan 
Tinggi Wiraswasta 

29 Putri Sabila Perempuan 
Denokan,Rt 2, Rw 1, 
Maguwoharjo 40 SMA 

Ibu Rumah 
Tangga 

30 Wanti Perempuan 
Denokan,Rt 2, Rw 1, 
Maguwoharjo 57 SMP Wiraswasta 

31 Darminah Perempuan 
Sopalan Sabo, Rt 1, 
Rw2, Maguwoharjo 50 SMA 

Ibu Rumah 
Tangga 

32 Ajeng Perempuan 
Sopalan Sabo, Rt 1, 
Rw2, Maguwoharjo 46 SMA 

Ibu Rumah 
Tangga 

33 Diah Perempuan 
Sopalan Sabo, Rt 1, 
Rw2, Maguwoharjo 43 SMA Wiraswasta 

34 Yanti Perempuan 
Sopalan Sabo, Rt 1, 
Rw2, Maguwoharjo 55 SMP 

Ibu Rumah 
Tangga 

35 Siti Fatimah Perempuan 
Sopalan Sabo, Rt 1, 
Rw2, Maguwoharjo 45 SMA Wiraswasta 

36 Suratrmi Perempuan 
Sopalan Sabo, Rt 1, 
Rw2, Maguwoharjo 55 SD 

Ibu Rumah 
Tangga 

37 Sri Perempuan 
Sopalan Sabo, Rt 1, 
Rw2, Maguwoharjo 51 SMP 

Ibu Rumah 
Tangga 

38 Wagirah Perempuan 
Sopalan Sabo, Rt 1, 
Rw2, Maguwoharjo 47 SMA Wiraswasta 

39 Jamiati Perempuan 
Sopalan Sabo, Rt 1, 
Rw2, Maguwoharjo 43 SMA Wiraswasta 

40 Sri Juliati Perempuan 
Sopalan Sabo, Rt 1, 
Rw2, Maguwoharjo 45 SMA 

Ibu Rumah 
Tangga 

 

 

2. Identitas Responden Berdasarkan Pendapatan/Pengeluarann 

 

NAMA PENDAPATAN PENGELUARAN KONSUMSI / LITER 

Artanti  Rp                  1.600.000   Rp                   30.000,00  2 

Gayatri  Rp                  2.500.000   Rp                   75.000,00  5 

Gandis  Rp                  1.500.000   Rp                   65.000,00  5 

Puspita Sari  Rp                  2.000.000   Rp                   95.000,00  5 

Saraswati  Rp                  1.800.000   Rp                   57.000,00  3 

Yuni  Rp                  2.200.000   Rp                   38.000,00  2 

Utami  Rp                  1.500.000   Rp                   57.000,00  3 

Wardani  Rp                  2.000.000   Rp                   95.000,00  5 

Tasmirah  Rp                  1.700.000   Rp                   52.000,00  4 

Ratih Puspa  Rp                  1.900.000   Rp                   45.000,00  3 

Ambarsari  Rp                  2.300.000   Rp                   57.000,00  3 

Asmarani  Rp                  2.200.000   Rp                   57.000,00  3 

Winda Lestari  Rp                  1.800.000   Rp                   38.000,00  2 

Arini  Rp                  1.600.000   Rp                   76.000,00  4 

Dinda Fadila  Rp                  2.500.000   Rp                   38.000,00  2 

Ainun  Rp                  1.500.000   Rp                   45.000,00  3 

Cahya Ningrum  Rp                  1.800.000   Rp                   60.000,00  4 

Ayunda  Rp                  1.500.000   Rp                   45.000,00  3 

Arini  Rp                  2.000.000   Rp                   76.000,00  4 

Ardayani  Rp                  1.700.000   Rp                   45.000,00  3 

Ayu Sekar  Rp                  2.000.000   Rp                   45.000,00  3 

Dhiajeng  Rp                  1.500.000   Rp                   60.000,00  4 
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Citra  Rp                  2.000.000   Rp                   45.000,00  3 

Basirah  Rp                  1.500.000   Rp                   30.000,00  2 

Ardiyanti  Rp                  2.000.000   Rp                   45.000,00  3 

Wiwit  Rp                  1.500.000   Rp                   30.000,00  2 

Marhumah  Rp                  2.000.000   Rp                   45.000,00  3 

Siti  Rp                  3.000.000   Rp                   45.000,00  3 

Putri Sabila  Rp                  1.500.000   Rp                   30.000,00  2 

Wanti  Rp                  1.500.000   Rp                   45.000,00  3 

Darminah  Rp                  1.700.000   Rp                   30.000,00  2 

Ajeng  Rp                  1.500.000   Rp                   60.000,00  4 

Diah  Rp                  1.800.000   Rp                   30.000,00  2 

Yanti  Rp                  1.500.000   Rp                   45.000,00  3 

Siti Fatimah  Rp                  2.000.000   Rp                   60.000,00  4 

Suratrmi  Rp                  1.500.000   Rp                   30.000,00  2 

Sri  Rp                  1.500.000   Rp                   45.000,00  3 

Wagirah  Rp                  2.000.000   Rp                   45.000,00  3 

Jamiati  Rp                  2.000.000   Rp                   45.000,00  3 

Sri Juliati  Rp                  2.000.000   Rp                   30.000,00  2 
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Lampiran 3. 

 

Dokumentasi 
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