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LAMPIRAN 

ANALISIS KOMPARATIF SISTEM PEMASARAN ONLINE DAN 

OFFLINE PADA UMKM OLAHAN SALAK DI KECAMATAN TURI, 

KABUPATEN SLEMAN, DIY 

 

Lampiran 1 Kuisionelr Pelnellitian  

KUISIONER PENELITIAN 

 
I. Identitas Responden 

1. Nama :    

2. Telmpat/Tgl Lahir :    

3. Jelnis Kellamin : A. Laki-laki B. Pelrelmpuan 

4. Alamat :    

5. Agama :    

6. Umur :    

7. Pelndidikan : A. SD B. SMP C. SMA/SMK D. PT 

8. Pelkelrjaan :    

9. Pelndapatan :    

10. No. Hp :    
 

 

II. Profil Usaha 

1. Nama Usaha :    

2. Tahun Belrdiri Usaha :    

3. Luas Usaha :    

4. Umur Usaha :    

5. Jelnis Usaha : A. Pribadi B. Kellompok 

6. Status Kelpelmilikan Usaha : A. Belrbadan Hukum B. Bellum 

Belrbadan Hukum 

7. Jumlah Telnaga Kelrja :    

8. Produk yang dihasilkan :    

9. Luasan Telmpat Usaha :    

III. Pemasaran Offline 

1. Produk olahan salak apa saja yang dijual selcara offlinel ? 

Jawaban :        
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2. Belrapa lama Anda tellah melnggunakan meltodel pelmasaran 

offlinel? 

Jawaban :         

3. Kelgiatan pelmasaran offlinel apa saja yang pelrnah diakukan 

(bazar, pamelran, pelnjualan langsung ? 

Jawaban :        

4. Selbelrapa selring Anda mellakukan kelgiatan pelmasaran 

offlinel dalam satu tahun ?  

Jawaban :         

5. Bagaimana anda melnelntukan lokasi outlelt fisik untuk 

pelnjualan offlinel?  

Jawaban :         

6. Apakah ada outlelt baru yang seldang anda pelrtimbangkan 

untuk pelmasaran produk anda? 

Jawaban :         

7. Apakah anda belrelncana untuk melmpelrluas pasar produk 

olahan salak kel luar daelrah atau intelrnasional? 

Jawaban :         

8. Belrapa telnaga kelrja yang dibutuhkan dalam melmasarkan 

produk selcara offlinel ? 

Jawaban :         

9. Biaya apa saja yang dikelluarkan dalam mellakukan 

pelmasaran offlinel ?  

Jawaban  :         

10. Belrapa biaya pelmasaran offlinel pada UMKM Anda seltiap 

bulan (Rp) ? 

Jawaban :         

11. Belrapa banyak pellanggan baru yang Anda dapatkan seltiap 

bulan mellalui pelmasaran offlinel ? 

Jawaban :         

12. Belrapa volumel pelnjualan yang didapatkan dalam 
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pelmasaran onlinel (pelr bulan) ?  

Jawaban :         

13. Belrapa rata-rata nilai transasksi pelnjualan mellalui 

pelmasaran offlinel seltiap bulan (Rp) ? 

Jawaban :         

14. Bagaimana anda melnelntukan harga produk olahan salak di 

pasar offlinel? 

Jawaban :         

15. Apakah ada biaya tambahan yang tidak telrduga dalam 

pelmasaran offlinel? 

Jawaban :         

16. Bagaimana anda melnangani kelndala logistik dalam 

pelmasaran offlinel? 

Jawaban :         

17. Bagaimana anda melnarik pelrhatian pellanggan di toko 

fisik? 

Jawaban :         

18. Bagaimana Anda melngatasi pelrsaingan delngan produk 

seljelnis di pasar offlinel?  

Jawaban :         

19. Apakah anda pelrnah melngalami kelsulitan dalam melnarik 

pellanggan kel outlelt fisik? Jika ya, celritakan! 

Jawaban :         

20. Apa yang anda harapkan dari pelmelrintah atau pihak lain 

dalam melndukung pelmasaran UMKM olahan salak? 

Jawaban :         

IV. Pemasaran Online 

1. Produk olahan salak apa saja yang dijual selcara onlinel ? 

Jawaban :         

2. Belrapa lama Anda tellah melnggunakan meltodel pelmasaran 

onlinel ? 
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Jawaban :         

3. Apa saja platform yang paling selring digunakan untuk 

pelmasaran onlinel (Sosmeld, Markeltplacel) ? 

Jawaban :         

4. Apakah ada platform baru yang seldang anda 

pelrtimbangkan untuk pelmasaran produk anda? 

Jawaban :         

5. Belrapa telnaga kelrja yang dibutuhkan dalam melmasarkan 

produk selcara onlinel ? 

Jawaban :         

6. Biaya apa saja yang dikelluarkan dalam mellakukan 

pelmasaran onlinel ? 

Jawaban :         

7. Belrapa biaya pelmasaran onlinel pada UMKM Anda seltiap 

bulan (Rp)? 

Jawaban :         

8. Belrapa banyak pellanggan baru yang Anda dapatkan seltiap 

bulan mellalui pelmasaran onlinel ? 

Jawaban :         

9. Belrapa volumel pelnjualan yang didapatkan dalam 

pelmasaran offlinel (pelr bulan) ? 

Jawaban :         

10. Belrapa rata-rata nilai transaksi pelnjualan mellalui 

pelmasaran onlinel seltiap bulan (Rp) ? 

Jawaban :         

 

11. Bagaimana anda melnelntukan harga produk olahan salak di 

pasar onlinel? 

Jawaban :         

12. Bagaimana anda melnangani pelngelmasan dan pelngiriman 

produk dalam pelmasaran onlinel? 
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Jawaban :         

13. Apakah ada biaya tambahan yang tidak telrduga dalam 

pelmasaran onlinel? 

Jawaban :         

14. Apa kelndala telrbelsar yang anda hadapi dalam pelmasaran 

onlinel produk olahan salak? 

Jawaban :         

15. Apa tantangan telrbelsar dalam melnjaga kualitas produk 

sellama pelngiriman onlinel? 

Jawaban :         

16. Bagaimana anda melngatasi pelrsaingan delngan produk 

selrupa di platform onlinel? 

Jawaban :         

17. Bagaimana kelbijakan reltur produk yang Anda telrapkan 

dalam pelnjualan onlinel? 

Jawaban :         

18. Apa alasan paling umum pellanggan melminta reltur produk 

dan selbelrapa selring Anda melnelrima pelrmintaan reltur 

produk dari pellanggan onlinel? 

Jawaban :         

19. Bagaimana Anda melnangani ulasan nelgatif atau kritik dari 

pellanggan di platform onlinel? 

Jawaban :         

20. Apakah Anda melnggunakan program loyalitas pellanggan 

atau diskon khusus untuk pellanggan onlinel? Jika ya, 

bagaimana syarat dan keltelntuannya? 

Jawaban :         

21. Apakah anda melnggunakan meldia sosial selbagai bagian 

dari stratelgi pelmasaran? Jika ya, bagaimana caranya? 

Jawaban :         

22. Apakah Anda belkelrja sama delngan influelncelr atau 
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bloggelr untuk melmpromosikan produk? Jika ya, 

bagaimana pelngaruhnya telrhadap pelnjualan? 

Jawaban :         
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Lampiran 2 Dokumelntasi Kelgiatan  

DOKUMENTASI 
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Lampiran 3 Tabulasi Data  

1. Idelntitas Relspondeln 

No Nama Responden TTL 
Jenis 

Kelamin 

Umur 

(Th) 
Pendidikan Pekerjaan 

1 Saritry Jakarta, 17-07-1972 Pe lrelmpuan 52 SMA IRT/Pelngusaha UMKM 

2 
Christina Puji 

Suprelhatin 
Slelman, 13-10-1977 Pe lrelmpuan 47 SMA IRT/Pelngusaha UMKM 

3 Elrna Purwaningsih Slelman, 22-01-1976 Pe lrelmpuan 48 SMA IRT/Pelngusaha UMKM 

4 
Kusharjanti 

Purisada 
Bantul, 08-03-1970 Pe lrelmpuan 54 SMA IRT/Pelngusaha UMKM 

5 Masirah Mage llang, 20-04-1967 Pe lrelmpuan 57 Pe lrguruan Tinggi IRT/Pelngusaha UMKM 

 
Rata-rata 

 

Perempua

n 
51,6 SMA IRT/Pengusaha UMKM 

2. Profil UMKM 

No 
Nama 

UMKM 

Tahun 

Berdiri 

Umur 

Usaha (Th) 

Jenis 

Usaha 

Status 

Kepemilikan 

Jumlah 

Tenaga Kerja 
Produk yang dihasilkan 

1 Nyah Ik Elco 2020 4 Pribadi 
Be lrbadan 

Hukum 
1 Kelcipir Salak 

2 
Viva Snack 

Nafigo 
2016 8 Pribadi 

Be lrbadan 

Hukum 
2 Elggrol Salak 

3 
Latifah 

Family 
2014 10 Pribadi 

Be lrbadan 

Hukum 
5 Jelnang Salak 

4 
Griya Olah 

Salak 
2012 12 Pribadi 

Be lrbadan 

Hukum 
4 Bakpia Salak 

5 
Kelripik Salak 

Candi Mas 
2012 12 Kellompok 

Be lrbadan 

Hukum 
5 Kelripik Salak 

 
Rata-rata 

Tahun 2020 

kebawah 
9,2 Pribadi 

Berbadan 

Hukum 
3,4 
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3. Pelmasaran Onlinel 

No Uraian Nyah Ik Eco 
Viva Snack 

Nafigo 

Latifah 

Family 

Griya Olah 

Salak 

Keripik Salak 

Candi Mas 
Rata-rata 

1 

Produk olahan salak apa 

saja yang dijual selcara 

onlinel ? 

ke lcipir salak Elggroll salak Jelnang salak Bakpia salak Kelripik salak 
 

2 

Be lrapa lama Anda tellah 

me lnggunakan me ltode l 

pe lmasaran onlinel (Th) ? 

4 8 6 3 4 5 

3 

Apa saja platform yang 

paling selring digunakan 

untuk pelmasaran onlinel 

(Sosme ld, Marke ltplacel) ? 

WhatsApp, 

facelbook, 

instagram, dan 

platform 

googlel maps 

WhatsApp, 

Instagram, dan 

platform 

googlel maps 

WhatsApp, 

facelbook, 

instagram, dan 

platform 

googlel maps 

WhatsApp, 

instagram, 

shopele l, 

platform 

googlel maps 

WhatsApp dan 

platform googlel 

maps 

WhatsApp, 

Facebook, 

instagram, dan 

platform google 

maps 

4 

Apakah ada platform baru 

yang se ldang anda 

pe lrtimbangkan untuk 

pe lmasaran produk anda? 

Ada ke lpikiran 

teltapi 

telrhalang 

gapte lk 

Be llum ada Ada Ada be llum ada Ada 

5 

Be lrapa telnaga ke lrja yang 

dibutuhkan dalam 

me lmasarkan produk selcara 

onlinel (orang) ? 

1 2 5 4 5 3,4 

6 

Biaya apa saja yang 

dike lluarkan dalam 

me llakukan pe lmasaran 

onlinel ? 

Biaya 

pe lmbe llian 

kuota intelrnelt 

Biaya 

pe lmbe llian 

kuota intelrnelt 

Biaya 

pe lmbe llian 

kuta intelrnelt 

Biaya 

pe lmbe llian 

kuota intelrnelt 

Biaya pelmbe llian 

kuota intelrnelt 
Biaya pembelian 

kuota internet 

7 

Be lrapa biaya promosi pada 

UMKM Anda seltiap bulan 

(Rp/bln)? 

200.000 400.000 300.000 2500.000 150.000 260.000 
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8 

Be lrapa banyak pe llanggan 

baru yang Anda dapatkan 

seltiap bulan me llalui 

pe lmasaran onlinel (orang) ? 

25 30 4 10 40 21,8 

9 

Be lrapa volume l pe lnjualan 

yang didapatkan dalam 

pe lmasaran offlinel 

(pcs/bulan) ? 

10 30 10 260 24 66,8 

10 

Bagaimana anda 

me lne lntukan harga produk 

olahan salak di pasar 

onlinel? 

Dari biaya 

yang 

dike lluarkan 

Dari biaya 

yang 

dike lluarkan 

Dari biaya 

yang 

dike lluarkan 

Dari biaya 

yang 

dike lluarkan 

Dari biaya yang 

dike lluarkan 
Dari biaya yang 

dikeluarkan 

11 

Bagaimana anda 

me lnangani pe lnge lmasan 

dan pelngiriman produk 

dalam pelmasaran onlinel? 

Melnambah 

ke lamanan 

packing 

Melnambah 

ke lamanan 

packing 

Melnambah 

ke lamanan 

packing 

Melnambah 

ke lamanan 

packing 

Melnambah 

ke lamanan 

packing 

Menambah 

keamanan 

packing 

12 

Apakah ada biaya 

tambahan yang tidak 

telrduga dalam pe lmasaran 

onlinel? 

Bantu biaya 

ongkir 
Tidak ada Tidak ada Tidak ada Tidak ada Tidak ada 

13 

Apa ke lndala telrbelsar yang 

anda hadapi dalam 

pe lmasaran onlinel produk 

olahan salak? 

Kurang paham 

me lnggunakan 

telknologi 

digital 

Kurang paham 

me lnggunakan 

telknologi 

digital 

Kurang paham 

me lnggunakan 

telknologi 

digital 

Kurang paham 

me lnggunaka 

telknologi 

digital dan 

promosi 

kurang 

maksimal 

Kurang paham 

me lnggunakan 

telknologi digital 

Kurang paham 

menggunakan 

teknologi digital 

14 

Apa tantangan telrbelsar 

dalam me lnjaga kualitas 

produk sellama pe lngiriman 

onlinel? 

Melmastikan 

packing 

produk teltap 

aman se llama 

Melmastikan 

packing 

produk teltap 

aman 

Melmastikan 

produk teltap 

aman 

Melmastikan 

ke lamanan 

packing 

Melmastikan 

packing teltap 

aman 

Memastikan 

packing tetap 

aman 
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prosels 

pe lngiriman 

15 

Bagaimana anda me lngatasi 

pe lrsaingan delngan produk 

selrupa di platform onlinel? 

Melmbe ldakan 

dari selgi 

promosi 

selpe lrti pada 

postingan 

Melmbe ldakan 

dari selgi 

postingan di 

sosme ld 

Melmbe ldakan 

promosi 

me llalui 

postingan 

Melmbe ldakan 

dari selgi 

promosi 

dalam 

postingan 

Melmbe ldakan 

dari selgi promosi 

dan packaging 

Membedakan dari 

segi postingan di 

sosmed 

16 

Bagaimana ke lbijakan reltur 

produk yang Anda telrapkan 

dalam pelnjualan onlinel? 

Adanya bukti 

foto dan videlo 

saat me lmbuka 

pake ltan 

Adanya bukti 

foto dan videlo 

saat me lmbuka 

pake ltan 

Adanya bukti 

foto dan videlo 

saat me lmbuka 

pake ltan 

Adanya bukti 

foto dan videlo 

saat me lmbuka 

pake ltan 

Adanya bukti 

foto dan videlo 

saat me lmbuka 

pake ltan 

Adanya bukti foto 

dan video saat 

membuka paketan 

17 

Apa alasan paling umum 

pe llanggan me lminta reltur 

produk dan selbe lrapa selring 

Anda me lne lrima pelrmintaan 

reltur produk dari pellanggan 

onlinel? 

Se ljauh ini 

be llum ada 
Be llum ada Be llum ada 

Kelmasan 

rusak, akan 

teltapi jaranf 

Be llum ada Belum ada 

18 

Bagaimana Anda 

me lnangani ulasan nelgatif 

atau kritik dari pellanggan 

di platform onlinel? 

Be llum ada Be llum ada Be llum ada Be llum ada Be llum ada Belum ada 

20 

Apakah Anda 

me lnggunakan program 

loyalitas pellanggan atau 

diskon khusus untuk 

pe llanggan onlinel? Jika ya, 

bagaimana syarat dan 

ke lte lntuannya? 

Diskon 5% 

de lngan 

mininal 

pe lmbe llian 20 

pcs 

Pe lmbe llian 

lelbih dari 20 

pcs ada 

pe lngurangan 

harga 

Diskon 10%, 

minimal 

pe lmbe llian 10 

pcs 

Pe lmbe llian 

lelbih dari Rp. 

100.000 ada 

pe lngurangan 

harga atau frele l 

produk 

Pe lmbe llian 

banyak ada 

pe lnambahan 

bonus 

Mendapatkan 

diskon 

21 

Apakah anda me lnggunakan 

me ldia sosial selbagai bagian 

dari stratelgi pe lmasaran? 

Ya, delngan 

me lmposting 

foto dan videlo 

Ya, delngan 

me lmposting 

foto dan videlo 

Ya, delngan 

me lmposting 

foto dan videlo 

Ya, delngan 

me lmposting 

foto dan videlo 

Ya, delngan 

me lmposting foto 

dan videlo 

Ya, dengan 

memposting foto 

dan video 
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Jika ya, bagaimana 

caranya? 

me lnarik di sosme ld 

22 

Apakah Anda belke lrja sama 

de lngan influelnce lr atau 

blogge lr untuk 

me lmpromosikan produk? 

Jika ya, bagaimana 

pe lngaruhnya telrhadap 

pe lnjualan? 

Tidak Tidak Tidak Tidak ada Tidak Tidak 

4. Pelmasaran Offlinel 

No Uraian Nyah Ik Eco 
Viva Snack 

Nafigo 

Latifah 

Family 

Griya Olah 

Salak 

Keripik Salak 

Candi Mas 
Rata-rata 

1 

Produk olahan 

salak apa saja 

yang dijual 

selcara offlinel ? 

Studlel salak, 

kelrupuk salak, 

kelcipir salak, 

stick salak 

Elggroll salak, 

pia salak, wajik 

salak 

Jelnang salak, 

dodol salak, 

gelplak salak 

Bakpia salak, 

manisan salak, 

wajik salak 

Kelripik salak 
 

2 

Belrapa lama 

Anda tellah 

melnggunakan 

meltodel 

pelmasaran 

offlinel? 

4 8 10 12 12 9,2 

3 

Kelgiatan 

pelmasaran 

offlinel apa saja 

yang pelrnah 

diakukan (bazar, 

pamelran, 

Bazar, pamelran, 

dan toko olelh-

olelh 

Bazar, pamelran, 

toko olelh-olelh, 

delsa wisata 

Bazar, 

pamelran, 

toko olelh-

olelh 

Bazar, pamelran, 

toko olelh-olelh 

Bazar, pamelran, 

toko olelh-olelh 
Bazar, pameran, 

tokomoleh-oleh 
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pelnjualan 

langsung ? 

4 

Selbelrapa selring 

Anda 

mellakukan 

kelgiatan 

pelmasaran 

offlinel dalam 

satu bulan (kali) 

? 

5 3 2 2 1 2,6 

5 

Bagaimana anda 

melnelntukan 

lokasi outlelt 

fisik untuk 

pelnjualan 

offlinel? 

Karelna satu 

telmpat delngan 

rumah produksi 

Karelna satu 

telmpat delngan 

rumah produksi 

Karelna satu 

telnpat delngan 

rumah 

produksi 

Karelna satu 

telmpat delngan 

dapur produksi 

Karelna satu 

telmpat delngan 

rumah produksi 

Karena satu 

tempat dengan 

rumah produksi 

6 

Apakah ada 

outlelt baru yang 

seldang anda 

pelrtimbangkan 

untuk 

pelmasaran 

produk anda? 

Bellum ada Bellum ada Bellum ada Bellum ada Bellum ada Belum ada 

7 

Apakah anda 

belrelncana untuk 

melmpelrluas 

pasar produk 

olahan salak kel 

Ya, namun 

selkarang sudah 

belrjalan untuk 

pelngiriman kel 

luar daelrah DIY 

Ya, ada relncana 

Ya, karelna 

sudah ada 

pelmelsanan 

kelluar nelgelri 

selpelrti 

Ada Bellum ada Ada rencana 
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luar daelrah atau 

intelrnasional? 

taiwan, 

jelpang, 

hongkong 

8 

Belrapa telnaga 

kelrja yang 

dibutuhkan 

dalam 

melmasarkan 

produk selcara 

offlinel (orang) ? 

1 2 5 4 5 3,4 

9 

Biaya apa saja 

yang 

dikelluarkan 

dalam 

mellakukan 

pelmasaran 

offlinel ? 

Biaya pelmbellian 

bahan bakar 

Biaya pelmbellian 

bahan bakar 

Biaya 

pelmbellian 

bahan bakar 

Biaya pelmbellian 

bahan bakar 

kelndaraan 

Biaya pelmbellian 

bahan bakar 

kelndaraan 

Biaya pembelian 

bahan bakar 

11 

Belrapa banyak 

pellanggan baru 

yang Anda 

dapatkan seltiap 

bulan mellalui 

pelmasaran 

offlinel (orang) ? 

45 20 60 35 25 37 

12 

Belrapa volumel 

pelnjualan yang 

didapatkan 

dalam 

60 60 805 70 35 206 
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pelmasaran 

onlinel (pcs/ 

bulan) ? 

13 

Bagaimana anda 

melnelntukan 

harga produk 

olahan salak di 

pasar offlinel? 

Dari biaya yang 

dikelluarkan 

Dari biaya yang 

dikelluarkan 

Dari biaya 

yang 

dikelluarkan 

Dari biaya yang 

dikelluarkan 

Dari biaya yang 

dikelluarkan 
Dari biaya yang 

dikeluarkan 

14 

Apakah ada 

biaya tambahan 

yang tidak 

telrduga dalam 

pelmasaran 

offlinel? 

Tidak ada Tidak ada Tidak ada Tidak ada Tidak ada Tidak ada 

15 

Bagaimana anda 

melnangani 

kelndala logistik 

dalam 

pelmasaran 

offlinel? 

Melncari supplielr 

lain jika salak 

lagi kosong 

Melncari supplielr 

lain jika salak 

lagi kosong 

Melncari 

supplielr lain 

jika salak 

kosong atau 

relhat 

produksi 

Melncari supplielr 

lain 

Jika salak 

kosong, relhat 

produksi 

selmelntara 

Mencari supplier 

lain 

16 

Bagaimana anda 

melnarik 

pelrhatian 

pellanggan di 

toko fisik? 

Promosi mellalui 

sosmeld dan 

melmbagikan 

kartu nama pada 

saat mellakukan 

pamelran dan 

bazar 

Promosi mellalui 

sosmeld dan 

platform googlel 

maps 

Promosi 

mellalui 

sosmeld dan 

updatel di 

platrofm 

googlel maps 

Promosi mellalui 

sosmeld dan 

platform googlel 

maps 

Promosi mellalui 

sosmeld dan 

platform googlel 

maps 

Promosi melalui 

sosmed dan 

platform google 

maps 

17 Bagaimana Melmbeldakan Melmbeldakan Melmbeldakan Melmbeldakan Melmbeldakan Membedakan 
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Anda melngatasi 

pelrsaingan 

delngan produk 

seljelnis di pasar 

offlinel? 

packaging, 

promosi, dan 

harga yang 

ditawarkan 

packaging, harga 

dan rasa yang 

ditawarkan 

packaging, 

promosi, 

harga, dan 

rasa 

dari packaging dari packaging packaging, 

promosi, harga, 

dan rasa 

18 

Apakah anda 

pelrnah 

melngalami 

kelsulitan dalam 

melnarik 

pellanggan kel 

outlelt fisik? Jika 

ya, celritakan! 

Seljauh ini bellum 

ada 
Bellum ada Bellum ada Bellum ada Bellum ada Belum ada 

19 

Apa yang anda 

harapkan dari 

pelmelrintah atau 

pihak lain dalam 

melndukung 

pelmasaran 

UMKM olahan 

salak? 

Teltap 

melmpelrtahankan 

fasilitas dan 

selgala dukungan 

yang sellama ini 

sudah dibelrikan 

Teltap 

melmpelrtahankan 

fasilitas yang 

sudah dibelrikan 

Adanya pelran 

pelmelrintan 

untuk 

melnjelmbatani 

UMKM kel 

toko olelh-

olelh yang 

belsar 

Teltap 

melmpelrtahankan 

fasilitas yang 

sudah dibelrikan 

Teltap 

melmpelrtahankan 

fasilitas yang 

dibelrikan 

Tetap 

mempertahankan 

fasilitas yang 

diberikan 
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 5. Tabell hasil dan pelmbahasan 

Tabell biaya kelselluruhan dalam 1 kali produksi 

No UMKM Nominal (Rp) 
Biaya bahan 

baku 

Biaya packaging, 

gas, listrik 

Jumlah Produksi 

(Kg) 

1 Nyah Ik Elco 197.000 110.000 87.000 2,8 

2 Viva Snack 120.000 67.000 53.000 1,5 

3 Latifah Family 1.240.000 800.000 440.000 27 

4 Griya Olah Salak 425.000 360.000 65.000 14,8 

5 
Kelripik Salak Candi 

Mas 
150.000 100.000 50.000 1 

 

Tabell Biaya Telnaga Kelrja / bulan 

No UMKM Nominal (Rp) / bulan 

1 Nyah Ik Elco - 

2 Viva Snack 1.080.000 

3 Latifah Family 1.440.000 

4 Griya Olah Salak 1.200.000 

5 Kelripik Salak Candi Mas - 
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Tabell Biaya Promosi / bulan 

No UMKM Nominal (Rp) 

1 Nyah Ik Elco 200.000 

2 Viva Snack 400.000 

3 Latifah Family 300.000 

4 Griya Olah Salak 250.000 

5 Kelripik Salak Candi Mas 150.000 

Tabell Harga Jual Produk Onlinel dan Offlinel 

No Produk Online (Rp) Offline (Rp) 

1 Kelcipir salak / ke lmasan 120 gr 15.000 15.000 

2 Elggroll salak / isi 17 20.000 20.000 

3 Elggroll salak / isi 23 35.000 35.000 

4 Elggroll salak / isi 33 40.000 40.000 

5 Jelnang salak / ke lmasan 300 gr 30.000 30.000 

6 Jelnang salak / ke lmasan 1 kg 65.000 65.000 

7 Bakpia salak / isi 15 30.000 25.000 

8 Bakpia salak / isi 10 20.000 18.000 

9 Kelripik salak / ke lmasan 50 gr 12.000 12.000 

10 Kelripik salak / ke lmasan 250 gr 45.000 45.000 
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Tabell Volumel Pelnjualan 

No Produk 
Volume Penjualan Online 

(Pcs) 
Volume Penjualan Offline (Pcs) 

1 Kelcipir Salak/120gr 10 60 

Jumlah  10 60 

2 Elggroll Salak/isi 17 20 50 

 Elggroll Salak/isi 23 5 3 

 Elggroll Salak/isi 33 5 7 

Jumlah  30 60 

3 Jelnang Salak/300gr 10 800 

 Jelnang Salak/1kg 0 5 

Jumlah  10 805 

4 Bakpia Salak/isi 15 210 50 

 Bakpia Salak/isi 10 50 20 

Jumlah  260 70 

5 Kelripik Salak/50gr 20 30 

 Kelripik Salak/250gr 4 5 

Jumlah  24 35 

 

 


