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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengevaluasi strategi bauran pemasaran dan
untuk mengetahui strategi yang efektif pada pemasaran teh. Metode penelitian ini
menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif untuk menggambarkan karakteristik
responden petani teh mandiri di Dusun Tritis, Kelurahan Ngargosari. Metode
penentuan sampel purposive sampling digunakan dengan total 30 responden.
Analisis data dilakukan menggunakan metode analisis SWOT. Hasil menunjukkan
mayoritas responden adalah laki-laki dengan usia 41-50 tahun, pendidikan SMA,
dan rata-rata pengalaman bertani 30 tahun. Evaluasi strategi bauran pemasaran teh
mengidentifikasi kekuatan dalam produk dan potensi promosi wisata. Proses
produksi teh mencakup tahap pemetikan, penjemuran, penggulungan, fermentasi,
pengeringan, dan penyangraian. Faktor strategi internal meliputi kekuatan seperti
keberadaan Ngargosari sebagai tempat wisata. Sementara kelemahan termasuk
kualitas kemasan produk dan saluran pemasaran yang belum efektif. Analisis
SWOT menunjukkan posisi strategis pemasaran teh di Strategi Agresif,
memungkinkan penggunaan strategi pertumbuhan berorientasi. Rekomendasi
strategi berfokus pada pemanfaatan peluang untuk meningkatkan penjualan teh
dengan memperbaiki kualitas kemasan produk, memperluas saluran pemasaran,
dan memanfaatkan promosi melalui media sosial.

Kata Kunci: Petani teh, Bauran Pemasaran, Analisis SWOT






