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KUISIONER

Identitas Responden

—

Y ® Ny 0k wDN

Nama

Umur

Tingkat Pendidikan : SD/SMP/SMA/Diploma/Strata
Pekerjaan Utama

Pekerjaan Sampingan

Jml Anggota Kel

Nama Usaha

Alamat Usaha

Jenis Sosial Media Yang Digunakan
IG/Shopee/Tokopedia/Tiktok/dll.........

10. User Name / Nama Toko Online

Petunjuk Umum

1.

AN

Isilah identitas responden yang tersedia sesuai dengan data pribadi anda
Pertanyaan di bawah ini dilakukan dalam rangka penelitian

Sebelum menjawab pertanyaan, baca terlebih dahulu keterangan yang ada
Lingkari opsi yang anda pilih

Beri tanda centang pada pertanyaan yang anda pilih (V)

Tidak ada jawaban benar atau salah
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Pertanyaan Terkait Jangkauan Pasar:

menjangkau pelanggan di berbagai daerah, tidak hanya lokal

No Pertanyaan TS | KS

1 Digitalisasi penting bagi UMKM agar dapat mengakses
pasar yang lebih luas

2 Pemasaran melalui laman digital atau website memperluas
jangkauan pasar UMKM

3 Implementasi e-commerce atau toko online dapat
meningkatkan kemampuan UMKM dalam memasarkan
produknya

4 Penjualan online memungkinkan UMKM untuk melakukan
pemasaran yang lebih efektif dan terarah

5 UMKM dapat menarik lebih banyak pelanggan dengan
memanfaatkan penjualan online

6 Konten video dan foto yang menarik dapat membantu
UMKM membangun koneksi dengan customers dan
memperluas jangkauan pasar

7 Jangkauan pasar yang lebih besar melalui penjualan online
meningkatkan peluang kolaborasi dengan bisnis lain

8 Sosial media dapat membantu UMKM memperluas
jangkauan pasar

9 Penjualan  online  memungkinkan UMKM  untuk
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10 | Dengan penjualan online, UMKM dapat mengurangi
ketergantungan pada pasar lokal

11 | Jangkauan pasar yang lebih besar meningkatkan peluang
UMKM untuk menjual produk secara terus menerus

12 | Melalui penjualan online, UMKM dapat lebih mudah
mengetahui segmen pasar

13 | Jangkauan pasar yang lebih luas dapat meningkatkan daya
saing UMKM di pasar yang lebih besar

14 | Jangkauan pasar yang lebih luas melalui penjualan online
meningkatkan kesadaran merek (Brand Awareness) UMKM

15 | Jangkauan pasar yang lebih luas membantu UMKM dalam

mengatasi fluktuasi permintaan

Pertanyaan Terkait Efisiensi Operasional:

meningkatkan efisiensi operasional

No Pertanyaan TS | KS
1 UMKM dapat meningkatkan efisiensi operasional dengan
menggunakan penjualan online
2 Dengan penjualan online, UMKM dapat meningkatkan
produktivitas produsen melalui pengelolaan yang lebih
efektif dan efisien
3 Efisiensi operasional dapat mengurangi beban operasional
UMKM
4 Penggunaan sosial media dapat membantu UMKM
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5 Meningkatkan layanan pelanggan dapat membantu UMKM
meningkatkan efisiensi operasional

6 Penjualan online membantu UMKM mengurangi biaya
operasional dibandingkan dengan penjualan offline

7 Penjualan online memungkinkan UMKM untuk mengurangi
waktu yang dihabiskan untuk proses penjualan

8 UMKM dapat lebih cepat merespons permintaan pelanggan
melalui penjualan online

9 Dengan penjualan online, UMKM dapat mengurangi biaya
sewa tempat usaha

10 | UMKM yang menggunakan penjualan online dapat
mengurangi biaya tenaga kerja dalam proses penjualan

11 | Dengan penjualan online, UMKM dapat mengakses
berbagai alat dan teknologi untuk meningkatkan efisiensi
operasional

12 | Penjualan  online  meningkatkan  efisiensi  dalam
pengumpulan dan pengelolaan umpan balik pelanggan

13 | Melalui pemasaran online, UMKM dapat mengelola
penjualan secara otomatis

14 | UMKM yang memasarkan produk secara online dapat lebih
mudah mengelola pengiriman

15 | Kerja sama dengan pemasok dan mitra usaha dapat

meningkatkan efisiensi operasional UMKM
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Pertanyaan Terkait Peningkatan Penjualan:

tanpa batasan geografis

No Pertanyaan TS | KS

1 Penjualan online meningkatkan akses pasar bagi UMKM

2 Penggunaan media sosial efektif dalam mempromosikan
produk UMKM

3 Penjualan  online  memungkinkan UMKM  untuk
menjangkau pelanggan di luar daerah lokal

4 Pemasaran online lebih efisien dibandingkan dengan
pemasaran tradisional

5 Penjualan online memungkinkan UMKM untuk melakukan
promosi dengan biaya rendah

6 Penggunaan teknologi digital dapat meningkatkan daya
saing UMKM

7 Penjualan online memberikan kesempatan bagi UMKM
untuk berinovasi dalam produk dan layanan

8 Keamanan transaksi online cukup baik untuk melindungi
konsumen dan pelaku usaha

9 Penjualan online membantu mempercepat proses transaksi
antara pembeli dan penjual

10 | Penjualan online membantu UMKM dalam meningkatkan
omset

11 | Penjualan online memungkinkan UMKM menjual produk
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12 | Penjualan melalui platform digital memberikan keuntungan
kompetitif bagi pelaku usaha kecil dibandingkan pesaing
tradisional

13 | Media sosial menjadi alat utama dalam memperkenalkan
produk UMKM

14 | Promosi di media sosial efektif dalam menarik pelanggan
baru

15 | Penjualan online mempermudah UMKM mendapatkan

feedback dari pelanggan
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Dokumentasi Lapangan
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Ini adalah gipang singkong atau-gipang dangder. Gipang
dangder sudah bukan menjadi hal asing lagidi dunia
pergipangan, dengan topping selai kacang diatasnya
menjadikan gipang ini beraroma‘tnik (gurih, manis, asem), tapi
ya perlu saudara ketahui gipang dangder-ini'sekarang
mempunyai banyakvarian topping yg tentunyamenjadi
kecintaan para sweet lovers. Adatopping matcha, vanilla, taro,
strawberry, coklat, dan tiramisu. Inifoto dari customer setia
kami yg kebetulan sedang tamasya ke Singapura dan
membawa produk kami sebagai teman setia dikala gabut
melanda. Untuk saudara yg penasaran sama harga dan
rasanya, silahkan hubungi saya di nomor WhatsApp saya. @@

®

Balas V)
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Masih ragu akan keamanan pangannya??? Di
stiker produk tertera ya untuk no spp-irt
(sertifikasi pemenuhan komitmen produksi
pangan olahan industri... Lihat selengkapnya

Balas
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Tabulasi Data

IDENTITAS RESPONDEN

Ma Mama Urmur [Thn)| Tingkat PendidikarPekerjaan Utamafekerjaan Sampingardml Anggota Keluarga [Org MNama Usaha Blamat Usaha |[Jenis Sosmedq Uszername

1 [Aminah 37 SMa IRT ‘wirausaha 2 MNaemil“r'uk Kel Bulakan | ‘Whatsapp

2 |Movi Bahmaw ati 32 SMa IRT ‘wirausaha 3 Balu Musantara Kel. Kaltimbarng| ‘Whatsapp

3 |lsmatulloh 33 SMa Buruh ‘wirausaha 4 KreasziRaza Kel Cikerai ‘whatzapp

4 | Siti Haudoh 26 51 PNS ‘wirausaha 3 Berkah Alam kel Cibeber | ‘Whatzapp

S |Fauzul Umam 28 S1 Biuruh ‘Wirausaha 3 Abil Java kel Cibeber ‘Wwhatzapp

5 | Sativah 44 SMa IRT ‘wirausaha 5 Kujipang Kel Bulakan | ‘Whatsapp

T |Mafisah o6 SMA IRT ‘Wirausaha =] Gipang Bu Naf Fel Karangasen| ‘whatzapp

5 |Elin 40 SMa IRT ‘wirausaha 4 Elin Snack Kel. Kedaleman| ‘Whatsapp

3 | Sabroni 44 SMA Biuruh ‘Wirausaha 2 Gurih Manja Eel. Cikerai ‘Wwhatzapp

10| Ban Salihan a8 SMa Buruh ‘wirausaha 3 Snack Seru kel Kaltimbang| ‘Whatsapp

1 [Marlan 46 SMA Biuruh ‘Wirausaha 4 Cemilan Ceriwiz kel Kedaleman| ‘Whatsapp

12 | Mahiudoh 40 SMa IRT ‘wirausaha =] Krenyes Maniz Fel Karangazen| ‘Whatzapp

13 |Hamsanah 22 SMA IRT ‘Wirausaha ] Eripik Opak Hamzanah| kel Bulakan | ‘Whatsapp

1| lzbow anul Muslimin 3T SMa PNS ‘wirausaha 3 Gipang Sedulur kel Bulakan |“Whatsapp. I gipang_sedulur

15 | AlfiBomdaona 25 S1 Mahasziswa ‘Wirausaha 4 Gipang Singkong 3 0ard  Kel Bulakan |‘Whatsapp, Id3dara_gipang. singkong

16 | Murasiah 40 SMa IRT ‘wirausaha =] Emping Murhayati kel Bulakan | ‘Whatsapp

17 [ Movianti 23 S1 Mahasziswa ‘Wirausaha 4 Gipang Shafa Eel. Bulakan [“hatzapp, 5§ gipangsingkongshafa
| 15 | Murtajah 43 SMa IRT ‘wirausaha 4 Emping Bentola Kel Bulakan | ‘Whatsapp

19| ani Handavani 38 SMA IRT ‘Wirausaha 4 Mama Cemut Snack Eel. Bulakan | ‘Whatzapp

Z0|Ida Laila 37 SMa IRT ‘wirausaha =] Ida Snack Kel Bulakan | ‘Whatsapp

21| Julehah 44 SMA IRT ‘Wirausaha 3 Feripik Bu Jul Eel. Cikerai ‘Wwhatzapp

22| Maijihah 41 SMa IRT ‘wirausaha 4 Emping Kuweni kel Cikerai ‘wWhatsapp

23| Mita Rezki Gustiyani 3T SMa IRT ‘wirauzaha 3 Arshavin Snack Kel Cibeber |‘Whatsapp.IG arshavinsnack

24| Rahmaw aty a8 SMa IRT ‘wirausaha 4 Aneka Kue kel Cibeber | Whatzapp

25| Anisa Nabila 27 =1 Mahaziswa ‘wirauzaha 2 Cu.kies Kel. Kedaleman| ‘Whatzapp

26| Sustri Diana a7 =11 IRT ‘wirausaha 4 Idan Snack Kel. Kedaleman| ‘Whatsapp

27| Herlina 36 51 IRT ‘wirausaha 3 Potagor Kel. Kalitimbang| ‘Whatsapp

28| Saehulloh 44 SMP Buruh ‘wirausaha 3 Emping Pak Saef  [Kel Kaltimbarng| ‘Whatsapp

23| Jubaydah 40 SMP IRT ‘wirausaha 4 My Sam Brownies  Kel Karangasem|'whatsapp, I§  my.sambrownies

30 Itz Sweivuliazsik 23 SMa IRT ‘wirausaha =] Khaisa Snack Kel Karangasen] ‘Whatzapp
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Produkzi [Pes) Omszet [Fp)

Besponder Namalzaha Produk Sistemn Pemeszanar] HargaProduk  |Satuar|  Sebelum Sesudah Sebelum Sesudah HangkauanPaza
1 Mgemil v'uk Basreng Pre Order Bp  10,000.00 | Pes S0 120 S00000 1200000| Lintas Provinsi
z2 EBoalu Musantara Eoalu Pizang Pre Order Fp 4000000 | Pcs 30 S0 1200000 2000000 (Lintas Kaota
3 KreasiRaza Feripik Singkong Pre Order Bp 1500000 | Pes 40 a0 G00000 1200000 (Lintas Kota
4 Berkah &lam Keripik Ui Pre Order Bp 1500000 | Pes 35 0 525000 050000 Lintas Kota
5 Bbil Jaya Keripik Ui Pre Order Bp 1500000 | Pes 40 a0 G00000 1200000 Lintas Kota
5] Kujipang Fue Kering Pre Order Bp 1500000 | Pes 35 0 525000 1050000| Lintas Provinsi
T Gipang Bu Maf Gipang Ketan Pre Order Bp 2500000 | Pecs B0 120 1500000 3000000 (Lintas Kaota
g Elin Srnack Aneka Kue Pre Order Bp  10,000.00 | Pes 200 300 2000000 3000000|Lintas Kata
3 Gurih Manja Ceplis Pre Order Fp 2000000 | Pcs 25 S0 S00000 1000000 (| Lintas Kota
10 Snack Seru Feripik Singhkong Pre Order Bp 1500000 | Pes 35 a0 525000 1200000 (Lintas Kota
1 Cemilan Ceriwis Keripik Singkang Pre Order Bp 1500000 | Pcs 40 100 00000 1500000 (| Lintas Kaota
12 Krerves Manis Keripik Ui Pre Order Bp 1500000 | Pes 40 a0 G00000 1200000 (Lintas Kota
13 Kripik Opak Hamszanah Opak Pre Order Bp  10,000.00 | Pes S0 100 S00000 1000000 Lintas Kota
14 Gipang Sedulur Gipang Ketan Pre Order Bp 2500000 | Pes 120 240 3000000 000000 Lintas Megara
15 Gipang Singkong 3 DanGipang Singkon Pre Order Bp 2500000 | Pes 120 240 3000000 000000 Lintas Megara
16 Emping Murhavati Emping % Open Order Bp 7500000 | Pcs 20 50 1500000 3750000 Lintas Provinsi
17 Gipang Shafa Gipang Singk-:-nd Pre Order Bp 2500000 | Pes = 1dd 1800000 3600000|Lintas Kata
13 Emping Bentala Emping Open Order Bp 7500000 | Pes 15 30 1125000 2250000 Lintas Kota
13 Mama Cemut Snack Aneka Kue Pre Order Bp  10,000.00 | Pes 150 300 1500000 3000000|Lintas Kata

20 Ida Snack Aneka Kue Pre Order Bp 10,000.00 | Peos 300 E00 3000000 000000 (Lintas Kaota
21 Keripik Bu Jul Ceplis Pre Order Bp 2000000 | Pes 25 S0 S00000 1000000 Lintas Kota
22 Emping Kuweni Emping Open Order Bp 7900000 | Pcs 15 30 1125000 2250000 (Lintas Kota
23 Brshavin Snack Cilak Open Order Bp  10,000.00 | Pes 100 200 1000000 2000000|Lintas Kata
24 Aneka kue Aneka Kue Pre Order Bp 10,000,000 | Pcs 150 200 1500000 2000000 (Lintas Kaota
25 Cu kies Fue Kering Pre Order Bp  10,000.00 | Pes S0 a0 S00000 S00000(Lintas Kota
26 ldan Snack Aneka Kue Pre Order Bp  10,000.00 | Pes 150 200 1500000 2000000|Lintas Kata
27 Patagor Kentang Goreng|  Open Order Bp 500000 | Pes 100 150 500000 To0000(|Lintas Kota
28 Emping Pak Sasf Emping Open Order Bp 7500000 | Pes 20 30 1500000 2250000|Lintas Kata
23 My Sam Brownies Brownies Pre Order Bp 4000000 | Pes 40 100 1600000 4000000 Lintas Kaota
30 Khaiza Snack Aneka Kue Pre Order Bp 1000000 | Pes 150 300 1500000 3000000] Lintas Kata
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JANGEAUAN PASAR

Penilaian Rezponden

e hlama Rl e ro [Filrelre[ralrs| | Rt Katego Shor MinimalSker Maksima|Skar Mas-Skar Min]_Intemal
1 | Aminah 3 I I I I I 3 3 3 z I I I 3 3 [ 243 Tinggi 1 | I | z | 0&7
2 | Mowi Rahmawati 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 2 3 42 280 Tinggi
3 | lsmatullah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 44 283 Tinggi Kateqgori Interwal Frekuensi
4 | Siti Raudaoh 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 43 287 Tinggi Tingai 234-3.00 0
§ | Fauzul Umam 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 43 287 Tinggi Sedang 167-2,33 1]
E | Satiyah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 z 3 44 2493 Tinggi FRendah 100-166 1]
T | Mafizah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 z 3 43 287 Tingqi
8 | Elin 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 2 3 42 280 Tinggi | Penilaian Pernyataan
9 | Sabroni 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 43 287 Tinggi Skor MinimalSkor Mak sima]Skor Mag-Skor Min]_Interval
10 ] Aan Solihan 3 T T T T T z 3 3 z T T T z 3 [H 280 Tinggi | 1 [ T | z | oev
11 | Marlan 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 43 287 Tinggi
12 | Mahkfudoh 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 3 43 287 Tingagi Kategari Interval Frekuensi
13 |Hamzanah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 44 2493 Tinggi Tingai 2/34-300 14
14 | lchwanul Muslimin 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 44 283 Tinggi Sedang 167-2,33 1
16 | Alfi Fomdaona 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 44 283 Tinggi Rendah 1,00-1,E6 1]
16 | Murasiah 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 2 3 42 280 Tinggi
17 | Mowianti 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 44 283 Tinggi
18 | Murtajah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 z 3 43 287 Tinggi
13 | *ani Handayani 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 44 2493 Tinggi
20 1da Laila 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 44 2483 Tingqi
21| Julehah 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 2 3 42 280 Tinggi
22 [ Majihah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 3 43 287 Tinggi
23 | Mita Fezki Gustiyan| 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 43 287 Tingqgi
24 | Fishmawaty 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 z 3 43 287 Tinggi
25 | Aniza Mabila 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 z 3 43 287 Tinggi
26 | Sustri Diana 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 z 3 44 293 Tinggi
27 [Herlina 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 44 283 Tinggi
28 [ Sacfulloh 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 43 287 Tinggi
24 [ Jubaydah 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 44 283 Tinggi
20| Ita Suci Yuliasih 3 3 3 3 3 3 z 3 3 2 3 3 3 3 3 43 287 Tinggi
Total a0 a0 a0 a0 a0 a0 3 a0 a0 E7 a0 a0 a0 T a0 8B
Flata-rata 300 | 300 | 300 [ 300 [ 300 | 300 ) 243 ) 3.00 [ 300 223 300 ) 300 ) 300 | 267 [ 300 | 288
Kategori Tinggi| Tingai| Tingai| Tinggi| Tinagi| Tinggi| Tingai| Tinggi) Tinggi| Sedana | Tinggi| Tingai| Tingai| Tingai) Tinggi| Tinggi
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=
5]

Mama

EFISIENS]I OPERASIONAL

Total

Fata-rata

Kategar

FPenilaian Besponden

Pl|P2|P2|F4| PE | PE|PF|PE[FPI|FID]PI|PIZ| PIZ | P4| PIS Skor MinimaEkor MaksimaEkor May-Skor Mil Interual
1 | Aminah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 43 287 Tingai [ 1 [ 3 [ 2 [ 0&7
2 | Movi Rahmawati 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 ] 2.87 Tinggi
3 | lsmatulloh 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 43 287 Tinggi K ategari Interual Frekuensi
4 | Siti Raudoh 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 44 2.83 Tingai Tingai 2,34-2,00 30
5 | Fauzul Umam 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 z 2 3 42 2.80 Tingai Sedang 167-2,33 1]
E | Satiyah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 43 287 Tingai Fendah 1.00-1.66 i
T | Mafizah 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 42 2.80 Tinggi
& | Elin 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 43 2.87 Tinggi [ Penilaian Pernyataan
4 | Sabroni 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 42 2.80 Tinggi Skor MinimaBkaor MaksimaEkor Mag-Skor Mil Interwal
10| &.an Solihan 3 3 3 3 3 3 z 3 3 3 3 3 z 3 FHIEE &7 | Tingoi [ i | 3 | z | &7
11 | Marlan 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 44 2.93 Tingai
12| Mahkfudah 2 3 3 3 3 2 2 3 3 3 2 3 2 2 3 42 2.80 Tingagi Kategari Interual Frekuensi
13 |Ham=anah 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 43 287 Tingai Tingai 2.34-3.00 4
14 | lchwanul Mugslimin | 2 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 43 2.87 Tinggi Sedang 167-2,33 1
15 | Alfi Fomdona 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 43 287 Tingai Rendah 1,00-1,66 1]
1E | Murasiah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 43 2.87 Tingai
17 | Mowianti 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 43 287 Tingai
18 | Murtajah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 44 2.93 Tingai
19| “ani Handayani 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 43 287 Tingai
20| Ida Laila 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 3 3 43 287 Tingai
21| Julehah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 ] 2.87 Tinggi
22| Majihah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 44 2.83 Tingai
23| Mita Rezki Gustiyar 32 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 44 2.83 Tingai
24| Rahmawaty 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 z 3 3 44 2.83 Tingai
25| Anisa Mabila 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 44 2.93 Tingai
26| Sustri Diana 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 43 2.87 Tinggi
27| Herlina 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 43 287 Tingai
28| Sacfulloh 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 3 3 2 3 2 44 2.92 Tingqi
24| Jubaydah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 z 2 3 43 287 Tingai
30| Iea Suci Yuliasih 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 2 2 3 42 2.80 Tingai
Tatal 90 | 90 | 90 [ 90 | 80 | @0 | F@ | 90 [ 90 | 80 | 40 | g0 E4 1| 80 | 86
Rata-rata 3.00 [ 300 ) 300f 300[ 300] 3.00) 260] 3.00) 3.00) 3.00) 3.00) 300 213 | 237| 3.00| 287
Kategori Tinggd Tinggd Tinggd Tinggl Tinggi Tinggd Tinggd Tinggd Tinggd Tinggi Tinggd TinggiSedang Tinggl Tinggi Tingg
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Mama

PENINGEATAN PENJUALAN

FRata-ratsy

K ateqor

Fenilaian Responden

Pl | P2 | P3| P4 | PR |PE | PP | PE[PI|PI0) PI|FIZ| P3| P4 | FI5 Skor Minim aBk.or MakzimEkor Mag-Skor Ml Interual
1| Aminak 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tinggi [ 1 3 [ 2 &7
2 | Mowi Rahmawati 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 44 243 | Tingai
3 [ Ismatulloh 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 300 Tingai Kategori Interval Frekuensi
4 | Siti Raudoh 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tingai Tingagi 2,34-3.00 30
5 | Fauzul Umam 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 44 233 | Tinggi Sedang 167-2.33 i}
E | Satiyah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tingai Rendah 1,00-166 i}
7 | Mafizah 3 3 2 3 3 3 2 2 3 3 2 3 3 3 2 44 242 | Tingai
& | Elin 3 2 2 2 3 2 2 3 3 2 2 3 3 2 2 44 293 | Tingqi [ FPenilaian Permyataan
9 | Sabroni 3 2 2 3 3 2 2 2 3 2 2 3 3 2 2 44 293 | Tingqi Skor Minim aBk.or MakzimEkor Mag-Skor Ml Interual
10 | &an Solihan 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 44 293 | Tinggi [ 1 3 [ 2 &7
11| Marlan 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tingai
12 | Mahfudoh 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 44 293 Tingai Kategori Interval Frekuensi
13 [Ham=sanah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tingai Tingagi 2,34-3.00 15
14 [ lckwanul Muslimin [ 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tinggi Sedang 167-2.33 i}
15 | Alfi Fomdaona 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tingai Rendah 1,00-166 i}
18 [ Murasiah 3 3 2 2 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 44 242 | Tingai
17 [ Mowianti 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 45 3.00 | Tingai
18 [ Murt ajah 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 45 3.00 | Tingai
18 [ %*ani Handayani 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tingai
20(1da Laila 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tinggi
21| Julehah 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 44 233 | Tingai
22 [ Majikah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tingai
23| Mita Reaki Gustiyal 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tinggi
24 | Rahmawaty 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tingai
25| Aniza habila 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 45 3.00 | Tingai
28| Sustri Diana 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 45 3.00 | Tingai
27 [Herlina 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 3 3 3 2 45 3.00 | Tingai
28| Saefulloh 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tingai
23| Jubaydah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 45 3.00 | Tinggi
30{ Ira Suci Yuliasik 3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 44 243 | Tinggi
Total 90 [ 90 | 90 | %4 ) 90 [ 90 | 90 ) 86 [ 90 ) 90 | 80 | 90 | 90 | 90 | 90 [ 893
Rata-rata 3.00 [ 300 3.00) 280 3.00| 3.00| 300 287 [ 3.00) 3.00) 300 3.00| 3.00) 3.00 | 3.00( 298
Eategori Tinggd Tirggi Tinggd Tinggd Tinggd Tinggi Tinggl Tinggd Tinggd Tinggi Tinggl Tinggd Tingagd Tinggl Tinggl Tinggl
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Data Mentah SPSS

File Edit View Data Transform Analyze Graphs  Utilities Extensions  Window  Help

eyl

SEal-~ HBLFEF i B
|

[ x| e | &y [ a | va [ e [ e | v [ e [ v | v [ e [ v [ v
1 44 43 45
2 42 43 44
3 44 43 45
4 43 44 45
5 43 42 44
6 44 43 45
7 43 42 44
8 42 43 44
9 43 42 44
10 42 43 44
11 43 44 45
12 43 42 44
13 44 43 45
14 44 43 45
15 44 43 45
16 42 43 44
17 44 43 45
13 43 44 45
19 44 43 45
20 44 43 45
21 42 43 44
2 43 44 45
b

[

Eile Edit View Data Transform  Analyze Graphs  Ulilities Extensions  Window Help
=i Bl B 19
S HE I e -~ = 99| @

[ #x1 | &% | Ly | va [ va [ v [ v [ var [ va [ v | va | var [ v
43 44 45
43 4 45
43 a4 15
44 43 45
43
a4
43

43 45
43 45
29 44 45
30 42 42 pr)

B(N(B(R|R 8B
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Eile  Edit View Data

Transform

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda

Insert Format  Analyze  Graphs

Utilities

Extensions

Window

Help

SEeRINE e [B =

L,

E

E)

= {E] output
+[[B Log
& {E] Regression
; Title
=) Motes
L& variables Entered
L& Model Summary
L& ANOVA
L& Coefiicients

REGRESSION
/MISSING LISTWISE
/STATISTICS CCEFF CUTS R ANCVA
JCRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)
/HOORIGIN
/DEPENDENT ¥
/METHCD=ENTER X1 X2.

= Regression

Variables Entered/Removed®

Variahles Wariahles
Wodel Entered Removed Method
H 1 Efisiensi Enter
COperasional,
Jangkauan
Pasar®
a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan
b. &ll requested variables enterad
File Edit View Data Transform Inset Format Analyze  Graphs  Utilities Exensions  Window  Help
SEs’ ¢ = B E
= : = = E
SHE=E 9 Ly = - £
B {& output
(8 Log Model Summary
8 Eil‘:.ism" Adjusted R Std. Error of
(=] Tite Model R R Square Sguare the Estimate
Nates -
@Vanames Enterad 1 969 938 934 124
L& Model Summary a. Predictors: (Constant), Efisiensi Operasional, Jangkauan
L& AnOVA Pasar
L& Coefficients
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig
1 Regression 6.254 2 3127 204.570 .ooo®
Residual 413 27 015
Total 6.667 29
a. Dependent Variahle: Peningkatan Penjualan
b. Predictors: (Constant), Efisiensi Operasional, Jangkauan Pasar
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefiicients
Maodel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 5221 1.966 2.656 013
Jangkauan Pasar 460 031 77 14956 0oo
Efisiensi Operasional 454 035 627 13.088 0oo

a. Dependent Variable: Peningkatan Penjualan
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