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LAMPIRAN



Lampiran 1. Kuisioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

Petunjuk Umum

1.

P

Isilah identitas responden sesuai dengan data pribadi anda.

Pertanyaan yang terdapat di bawah ini dilakukan dalam rangka penelitian
Sebelum menjawab pertanyaan, baca terlebih dahulu keterangan yang ada.
Lingkarkan opsi pilihan yang anda pilih

Mohon memberikan Tanda centang ( V) pada pernyataan yang anda pilih

Identitas Responden
a. Nama
b. Umur : Tahun
c. Jenis kelamin : Laki-laki/Perempuan
d. Pendidikan terakhir : SD/SMP/SMA/Diploma/Strata
e. Lama Berusaha Tani : Tahun
f. Luas Lahan : Ha
g. Produktivitas per Ha : Ton
h. Harga TBS di Tengkulak :Rp /Kg

o

Sering tidaknya menjual ke Tengkulak: Ya/Tidak
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Pentunjuk Pengisian:
Beri Tanda centang pada pernyataan yang anda pilih (V)

1.

- SS = Sangat Setuju (5)
- S = Setuju (4)

- KS = Kurang Setuju (3)
- TS = Tidak Setuju (2)

- STS = Sangat Tidak Setuju (1)

2. Tidak ada jawaban benar atau salah.
Pertanyaan Terbuka:

1.
2.
Pertanyaan Tertutup:

Berapa harga TBS dengan menjual kepada tengkulak?
Bagaimana cara penentuan harga TBS oleh tengkulak?

No.

Pemasaran TBS kepada tengkulak

SS

KS

TS

STS

I.

Saya sangat sering menggunakan jasa tengkulak

2.

Saya menjual TBS saya melalui tengkulak karena
lebih mudah dibandingkan dengan menjual
langsung ke pabrik

Harga yang ditawarkan tengkulak sudah adil dan
menguntungkan bagi saya

Tengkulak memberikan pelayanan (muat dan
timbangan) yang baik saat membeli TBS saya

Sistem pemasaran TBS antara petani dan
tengkulak sudah berjalan dengan baik dan tidak
memerlukan perbaikan

N =

Seberapa sering bapak/ibu menggunakan jasa tengkulak?

Menurut bapak/ibu kenapa menjual TBS ke tengkulak lebih mudah?

Kemudahan dan Keterjangkauan

SS

S

KS

TS

STS

Penjualan kepada tengkulak memudahkan saya
untuk memasarkan TBS terkait transportasi

Penjualan kepada tengkulak dapat mengurangi
beban administrasi terkait transportasi TBS

Keterjangkauan tengkulak membantu dalam
meningkatkan pendapatan petani kelapa sawit
dari penjualan TBS

Akses mudah ke tengkulak dapat mempercepat
proses penjualan TBS bagi petani kelapa sawit

Kemudahan petani kelapa sawit dalam
menemukan tengkulak sebagai pembeli yang
dapat diandalkan untuk TBS mereka
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No. | Penawaran Harga SS | S |KS | TS | STS
1 Saya setuju bahwa harga yang diberikan
" | tengkulak merupakan harga yang adil
Kemampuan tengkulak untuk menawarkan harga
) yang stabil membantu dalam menstabilkan
" | pendapatan petani kelapa sawit dari penjualan
TBS
Terkadang tengkulak menawarkan harga yang
3. | rendah kepada petani kelapa sawit untuk
keuntungan pribadi mereka
Keberadaan persaingan di antara tengkulak dapat
4. | meningkatkan penawaran harga yang
menguntungkan bagi petani kelapa sawit
5 Saya sering merasa kesulitan dalam negosiasi
" | harga dengan tengkulak
Kenapa bapak/ibu merasa kesulitan untuk negosiasi harga TBS?
No. | Kemudahan Pembayaran SS | S |KS |TS | STS
Kemudahan pembayaran dari tengkulak kepada
1. | petani kelapa sawit mempercepat proses
penjualan TBS
2. | Kepastian pembayaran tepat waktu dari tengkulak
Tengkulak memberikan opsi pembayaran yang
3. sesuai dengan preferensi dan kebutuhan petani
kelapa sawit
Petani kelapa sawit mendapatkan pembayaran
4. | yang adil dan tepat waktu atas TBS yang mereka
jual kepada tengkulak
5 Transparansi dalam proses pembayaran dari
" | tengkulak kepada petani kelapa sawit
No. | Keterbatasan Akses Pasar SS | S |KS |TS | STS
1 Saya setuju bahwa akses penjualan kepada
" | tengkulak lebih praktis terkait infrastruktur
) Kurangnya akses ke jaringan menjadi hambatan

dalam penjualan kelapa sawit saya
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Hambatan regulasi dan persyaratan pasar

65

3 seringkali membuat saya ragu
Kurangnya kerjasama atau kolaborasi antara
4. | petani membuat sulit untuk bersaing dan
memperluas akses pasar
5 Saya kesulitan untuk menjangkau pasar yang
" | lebih luas untuk menjual hasil kelapa sawit saya
1. Mengapa Bapak/Ibu kesulitan untuk menjangkau pasar yang lebih luas?
No. | Ketergantungan SS KS | TS | STS
1 Saya bergantung pada tengkulak untuk
" | menjual TBS saya.
5 Sulit bagi saya untuk menemukan pembeli lain
" | selain tengkulak untuk TBS saya.
3 Ketergantungan saya pada tengkulak membuat
) saya rentan terhadap fluktuasi harga.
4 Tengkulak adalah satu-satunya pilihan yang saya
" | miliki untuk menjual TBS dengan cepat.
5 Saya khawatir kehilangan pendapatan jika tidak
" | menjual TBS kepada tengkulak.
1. Kenapa Bapak/Ibu bergantung kepada tengkulak dalam menjual TBS?
2. Mengapa Bapak/Ibu kesulitan dalam menemukan pembeli selain tengkulak?




Identitas Responden Tengkulak
a. Nama

b. Umur

c. Jenis Kelamin

d. Lama waktu menjadi tengkulak
e. Daerah operasi

. Apakah anda menjual hasil TBS ke satu pabrik saja?

. Jika anda menjual ke pabrik lain bagaimana persaingan harga antar pabrik?

. Bagaimana cara anda menentukan harga pasar yang diberikan kepada petani?

. Apa saja kriteria yang anda gunakan untuk membeli hasil panen kelapa sawit dari
petani?

A W N =

5. Berapa harga yang anda tawarkan kepada petani untuk hasil panen kelapa sawit
mereka?

6. Apa saja faktor-faktor yang mempengaruhi harga beli anda terhadap hasil panen
kelapa sawit?

7. Apa saja manfaat dan kerugiaan menjadi tengkulak kelapa sawit?

. Pinjaman dalam bentu apa saja yang anda berikan kepada petani?

9. Apakah jika petani meminjam dalam bentuk bibit atau pupuk, petani akan
mengembalikan juga dalam bentuk seperti itu?

10. Bagaimana cara pengembalian jika petani meminjam dalam pertanian/non
pertanian?

o0

11. Bagaimana cara anda memberikan pinjaman tersebut? Apakah anda syarat atau
jaminan?

12. Apakah anda membuat perjanjian kepada petani dengan memberikan pinjaman
anda dapat mengambil hasil TBSnya?

13. Seperti apa persaingan yang dilakukan antar tengkulak?
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Lampiran 2. Hasil Analisis

Variables Entered/Removed?

Model Variables Entered Variables Removed Method

1 X5, X2, X3, X1, X4° . _Enter

a. Dependent Variable: Y

b. All requested variables entered.

Model Summary
Std. Error of the
Model R R Square Adjusted R Square Estimate

1 4932 .243 .085 1.09937

a. Predictors: (Constant), X5, X2, X3, X1, X4

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 9.293 5 1.859 1.538 .216°
Residual 29.007 24 1.209
Total 38.300 29

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X5, X2, X3, X1, X4

Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 10.426 5.886 1.771 .089
X1 492 195 .499 2.518 .019
X2 .025 .104 .044 .236 .816
X3 .052 .158 .060 .330 744
X4 -.047 174 -.057 -.273 .787
X5 .016 .091 .033 178 .860
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a. Dependent Variable: Y

Uji Asumsi Klasik

Variables Entered/Removed?

Model Variables Entered Variables Removed

Method

1 ketergantungan, kemudahan
harga, kemudahan
pembayaran, kemudahan dan
keterjangkauan, keterbatasan

akses pasar®

Enter

a. Dependent Variable: pemasaran tbs pada tengkulak

b. All requested variables entered.

Model Summary®

Model R R Square Adjusted R Square

Std. Error of the

Estimate

1 4932 .243 .085

1.09937

a. Predictors: (Constant), ketergantungan, kemudahan harga, kemudahan pembayaran, kemudahan

dan keterjangkauan, keterbatasan akses pasar

b. Dependent Variable: pemasaran tbs pada tengkulak

ANOVA?®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 9.293 5 1.859 1.538 .216°
Residual 29.007 24 1.209
Total 38.300 29

a. Dependent Variable: pemasaran tbs pada tengkulak

b. Predictors: (Constant), ketergantungan, kemudahan harga, kemudahan pembayaran, kemudahan

dan keterjangkauan, keterbatasan akses pasar
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Coefficients?

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Std.
Model B Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 10.426 5.886 1.771  .089
kemudahan dan 492 195 499 2518 .019 .802 1.246
keterjangkauan
kemudahan harga .025 .104 .044 236 .816 912 1.097
kemudahan .052 158 .060 .330 .744 954 1.049
pembayaran
keterbatasan -.047 A74 -.057 -273 787 728 1.373
akses pasar
ketergantungan .016 .091 .033 .178 .860 .895 1.117

a. Dependent Variable: pemasaran tbs pada tengkulak

Collinearity Diagnostics?
Variance Proportions
kemudaha kemuda keterbat
Condit n dan kemuda han asan

Mo Dimen Eigenv ion (Const  keterjangk han pembay akses  ketergantu

del sion alue Index ant) auan harga aran pasar ngan
1 1 5.976 1.000 .00 .00 .00 .00 .00 .00
2 .010 24.57 .00 .00 .61 .00 .00 .36
1
& .007 28.76 .01 .03 .27 .04 .01 .63
8
4 .004 39.34 .00 .05 .03 .38 .29 .00
7
5 .002 59.65 .01 .57 .04 A7 .68 .00
2
6 .001 83.14 .97 .35 .04 40 .02 .00
0

a. Dependent Variable: pemasaran tbs pada tengkulak
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Residuals Statistics?

Minimum  Maximum Mean Std. Deviation

Predicted Value 21.9048 23.8220  22.7000 .56608 30
Std. Predicted Value -1.405 1.982 .000 1.000 30
Standard Error of Predicted .268 .787 A79 112 30
Value

Adjusted Predicted Value 21.8811 24.2903 22.7066 .64317 30
Residual -1.93416 1.87743 .00000 1.00012 30
Std. Residual -1.759 1.708 .000 .910 30
Stud. Residual -1.905 1.934 -.002 1.027 30
Deleted Residual -2.29027 2.40831 -.00665 1.28841 30
Stud. Deleted Residual -2.024 2.061 .003 1.062 30
Mahal. Distance .761 13.877 4.833 2.773 30
Cook's Distance .000 312 .051 .076 30
Centered Leverage Value .026 479 167 .096 30

a. Dependent Variable: pemasaran tbs pada tengkulak
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