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INTISARI
Penelitian ini memiliki tujuan mengetahui strategi peningkatan pemasaran secara

online berdasarkan analisis SWOT di Hidroponik TIN Magelang. Metode dasar
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif.
Penentuan lokasi menggunakan metode purposive. Penentuan sampel
menggunakan metode purposive sampling dan simple random sampling, dengan
mengambil sampel 36 responden yang menggambarkan kondisi dan keadaan
konsumen. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis
SWOT yang menggambarkan secara jelas tentang kekuatan yang merupakan
keunggulan internal perusahan dalam meningkatkan pencapaian tujuan
perusahaan, kelemahan yang merupakan kekurangan internal perusahaan dalam
mengembangkan serta melaksanakan kegiatan yang dapat mengganggu
pencapaian tujuan perusahaan, peluang yang merupakan kesempatan yang dapat
menguntungkan perusahaan, dan ancaman yang merupakan risiko yang dapat
merugikan perusahaan yang dimiliki kebun hidroponik TIN. Berdasarkan hasil
penelitian ini dapat diketahui bahwa melalui analisis SWOT dapat dilihat bahwa
kebun hidroponik TIN memiliki kapabilitas dalam memanfaatkan sumber daya
yang dimiliki baik itu kekuatan maupun peluang. Maka strategi yang tepat diambil
berdasarkan penelitian ini yaitu 1) memaksimalkan produktivitas melalui
penambahan jenis sayuran yang disukai konsumen; 2) membuat merek dagang
yang mudah dikenal dan diingat oleh konsumen; 3) memberikan edukasi tentang
merek dagang dan manfaat produk bagi konsumen di deskripsi platform online; 4)
meningkatkan promosi secara online; 5) memberikan promo yang menarik bagi
konsumen pada durasi pembelanjaan tertentu.

Kata Kunci : Analisis SWOT, Hidroponik, Pemasaran Online
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