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KUISIONER PENELITIAN 

 

A. Kriteria Responden Penelitian 

 

No Kriteria Pertanyaan Pilihan Jawaban 

1 Usia Apakah usia Anda ≥ 18 tahun? Ya/Tidak 

2 Domisili Apakah Anda berdomisili atau 

beraktivitas di Kabupaten Sleman? 

Ya/Tidak 

3 Pengguna 

Media Sosial 

Apakah Anda pengguna aktif 

TikTok dan/atau Instagram (akun ≥ 3 

bulan dan akses ≥ 3x seminggu)? 

Ya/Tidak 

4 Paparan 

Konten 

Apakah Anda pernah melihat konten 

bertema sayuran di beranda/FYP 

TikTok atau Explore Instagram? 

Ya/Tidak 

 

B. Profil Responden Penelitian 

 

No Profil Responden Kategori Jawaban 

1 Jenis Kelamin Laki-laki / Perempuan 

2 Usia (Di isi sesuai jawaban 

responden) 

3 Domisili / Aktivitas Ya / Tidak (Kabupaten 

Sleman) 

4 Platform Media Sosial yang Digunakan TikTok / Instagram / 

Keduanya 

5 Lama Memiliki Akun TikTok/Instagram 3–6 bulan / 6–12 bulan / 

>12 bulan 

6 Frekuensi Penggunaan per Minggu <3 kali / 3–5 kali / >5 kali 

7 Pernah Melihat Konten Sayuran Ya / Tidak 

8 Frekuensi Melihat Konten Sayuran  Jarang / Kadang-kadang / 

Sering 
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C. Pertanyaan Variabel Konten Kreatif 

 

No Indikator Pertanyaan Jawaban 

1 Daya tarik visual Konten sayuran yang muncul di 

beranda TikTok/Instagram 

memiliki tampilan visual yang 

menarik 

Ya/ Tidak 

2 Ketertarikan 

menonton 

Konten membuat saya tertarik 

untuk menonton sampai selesai 

Ya/ Tidak 

3 Kejelasan 

tampilan 

Penyajian produk sayuran terlihat 

rapi dan jelas 

Ya/ Tidak 

4 Kesesuaian 

produk 

Konten menampilkan sayuran 

sesuai kondisi aslinya 

Ya/ Tidak 

5 Kemudahan 

dipahami 

Informasi yang disampaikan 

mudah dipahami 

Ya/ Tidak 

6 Manfaat produk Konten menjelaskan manfaat atau 

kegunaan sayuran dengan jelas 

Ya/ Tidak 

7 Cara penggunaan Konten membantu saya 

memahami cara mengolah atau 

menggunakan sayuran 

Ya/ Tidak 

8 Inovasi ide Konten memberikan ide baru 

dalam mengolah sayuran 

Ya/ Tidak 

9 Kredibilitas Konten memberikan informasi 

yang dapat dipercaya dan jujur 

Ya/ Tidak 

10 Kreativitas konten Konten disajikan secara kreatif 

(misal: storytelling, tips unik, 

humor) 

Ya/ Tidak 

11 Pengalaman 

menonton 

Konten membuat pengalaman 

menonton terasa menyenangkan 

atau berbeda 

Ya/ Tidak 

12 Dorongan Konten menimbulkan rasa ingin Ya/ Tidak 
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mencoba mencoba atau membeli sayuran 

13 Penonjolan 

keunggulan 

Konten menonjolkan keunggulan 

sayuran dengan cara menarik 

Ya/ Tidak 

14 Keterlibatan Saya pernah memberikan like, 

komentar, atau membagikan 

konten sayuran 

Ya/ Tidak 

15 Pencarian info Konten mendorong saya mencari 

informasi lebih lanjut tentang 

sayuran 

Ya/ Tidak 

16 Diskusi sosial Konten membuat saya berdiskusi 

atau membicarakan sayuran 

dengan orang lain 

Ya/ Tidak 

17 Pemahaman Konten membuat saya merasa 

lebih paham tentang produk 

sayuran 

Ya/ Tidak 

 

D. Pertanyaan Variabel Minat Beli 

 

No 

 

Indikator Pertanyaan Jawaban 

1 Fokus pada 

produk 

Konten sayuran membuat saya 

lebih memperhatikan produk yang 

ditampilkan 

Ya/ Tidak 

2 Perhatian sejenak Konten membuat saya berhenti 

sejenak untuk memperhatikan 

produk sayuran 

Ya/ Tidak 

3 Perhatian detail Konten membuat saya 

memperhatikan detail sayuran 

(warna, bentuk, kualitas) 

Ya/ Tidak 

4 Ketertarikan 

produk 

Konten menumbuhkan rasa 

tertarik terhadap produk sayuran 

Ya/ Tidak 
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5 Rasa ingin tahu Konten membuat saya ingin 

mengetahui lebih banyak tentang 

produk sayuran 

Ya/ Tidak 

6 Imajinasi 

penggunaan 

Konten membuat saya 

membayangkan menggunakan 

atau mengolah sayuran tersebut 

Ya/ Tidak 

7 Keinginan 

membeli 

Konten membuat saya merasa 

ingin membeli sayuran 

Ya/ Tidak 

8 Keyakinan 

memilih 

Konten meningkatkan keyakinan 

saya dalam memilih sayuran 

berkualitas 

Ya/ Tidak 

9 Keinginan 

mencoba 

Konten membuat saya ingin 

mencoba sayuran yang 

ditampilkan 

Ya/ Tidak 

10 Pencarian 

informasi 

Konten membuat saya ingin 

mengetahui cara atau informasi 

untuk mendapatkan sayuran 

tersebut 

Ya/ Tidak 

11 Rekomendasi Konten membuat saya tertarik 

untuk merekomendasikan sayuran 

kepada orang lain 

Ya/ Tidak 

12 Niat beli masa 

depan 

Konten membuat saya merasa 

yakin untuk membeli sayuran di 

masa mendatang 

Ya/ Tidak 
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