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KUISIONER PERAN TENGKULAK TERHADAP PEMASARAN 

TANDAN BUAH SEGAR DI DESA PERAWANG BARAT KECAMATAN 

TUALANG KABUPATEN SIAK 

 

 

A. Identitas Responden (Tengkulak) 

1. Nama:................................... 

2. Umur:..............tahun 

3. Jenis Kelamin : Laki-laki / Perempuan 

4. Pendidikan Terakhir : SD/ SMP/ SMA/ S1/ 

Lainnya:........................ 

5. Pengalaman Tengkulak............................. tahun 

 

Data Tengkulak 

1. Berapa luas total lahan kelapa sawit yang Bapak/ Ibu kelola saat 

ini? 

… .......................................... (hektar) 

2. Berapa total produksi tandan buah segar (TBS) yang di beli 

dalam satu bulan terakhir? 

… .......................................... (ton/tahun) 

3. Apa jenis varietas yang dibeli? 

…………………………….. 

4. Berapa jarak dari kebun ke rumah? 

… .......................................... (km) 

5. Apakah memberikan pinjaman modal ke petani? Jika ya berapa 

banyak? 

… ........................................ (Rp) 

6. Apakah harga pembelian disetiap petani berbeda-beda? 

o Ya 

o  Tidak 
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Alasan: 

7. Peran Bapak sebagai perantara/ memiliki gudang/ informan? 

8. Saat penjualan apakah terjadi susut bobot (losses)? Berapa besar 

(kg)?................................ 

 

Biaya Pemasaran 

1. Berapa biaya yang biasanya Bapak/ Ibu keluarkan untuk 

mengumpulkan dan mengangkut tandan buah segar (TBS) 

dari petani? 

… ......................................... (Rp/ton TBS) 

2. Apakah Bapak/ Ibu menghadapi biaya tambahan dalam proses 

pemasaran TBS? 

o Ya 

o Tidak 

3. Berapa biaya timbang rata-rata yang Bapak/ Ibu 

keluarkan untuk mengukur dan menimbang tandan 

buah segar (TBS) dari petani? 

                                                 … .................................................. (Rp/kg) 

4. Berapa biaya bongkar rata-rata yang Bapak/ Ibu 

keluarkan untuk membongkar TBS dari kendaraan 

pengangkut? 

                                                … ................................................... (Rp/kg) 

5. Berapa biaya transportasi rata-rata yang Bapak/ Ibu 

keluarkan untuk mengangkut TBS dari lokasi petani ke 

tempat pengepulan? 

                                                … ................................................... (Rp/kg) 

6. Luasan area perkebuanna petani yang Bapak/ Ibu beli? 

                                                … ................................................... (Ha) 
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Margin Pemasaran 

1. Berapa harga rata-rata yang Bapak/ Ibu bayarkan kepada 

petani untuk setiap ton TBS? 

… ......................................... (Rp/ton) 

2. Berapa harga rata-rata yang Bapak/ Ibu jualkan TBS kepada 

pembeli akhir (misalnya pabrik minyak kelapa sawit)? 

3. Berapa besar margin (selisih antara harga penjualan Bapak/ Ibu 

dan harga pembelian dari petani) yang biasanya Bapak/ Ibu 

dapatkan dari pemasaran TBS? 

… ......................................... (Rp/ton) 

 

Keuntungan Pemasaran 

6. Berapa perkiraan keuntungan bersih yang Bapak/ Ibu 

peroleh dari pemasaran TBS setelah dikurangi semua 

biaya? 

… ......................................... (Rp/ton) 
 

Farmer’s Share (Bagian Petani) 

7. Dari total harga yang Bapak/ Ibu bayarkan kepada petani, 

perkiraan berapa persen yang merupakan bagian mereka 

(petani) dari harga penjualan akhir? 

……………………………. (%)
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KUISIONER PERAN TENGKULAK TERHADAP PEMASARAN 

TANDAN BUAH SEGAR DI DESA PERAWANG BARAT 

KECAMATAN TUALANG KABUPATEN SIAK 

 

B. Identitas Responden (Petani) 

1. Nama:……………………… 

2. Umur ......................................................... tahun 

3. Jenis Kelamin : Laki-laki / Perempuan 

4. Pendidikan Terakhir : SD/ SMP/ 

SMA/ S1 / Lainnya: …………… 

5. Pengalaman Bertani .................................. tahun 

 

Pertanyaan: 

Luas Tanah dan Produktivitas 

1. Berapa luas total lahan kelapa sawit yang Bapak/ Ibu kelola saat 

ini? 

… .......................................... (hektar) 

2. Berapa total produksi tandan buah segar (TBS) yang dihasilkan 

dalam satu bulan terakhir? 

… .......................................... (ton/tahun) 

3. Apa jenis varietas yang ditanam? 

…………………………….. 

4. Berapa umur tanaman (TM) 

… .......................................... (tahun) 

5. Berapa perkiraan produktivitas rata-rata TBS per hektar yang 

didapatkan dalam satu tahun terakhir? 

… .......................................... (ton/hektar/tahun) 

6. Berapa jarak dari kebun ke rumah?Hubungan dengan Tengkulak 

1. Nama 

tengkulak:………………………………………………………
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2. Alasan menjual ke tengkulak tersebut? 

Kelebihan tengkulak:………………………………… 

Kekurangan tengkulak:.…………………………… 

3. Berapa banyak menjual TBS ke tengkulak? 

. ..................................................... (kg) 

4. Apakah ada sortir dari tengkulak? 

o Ya 

o Tidak 

5. Apakah menjual seluruh hasil kebun ke tengkulak 

o Ya 

o Tidak 

Jika tidak maka 

alasannya:……………………………………………….. 

6. Bagaimana Bapak/ Ibu menilai ketersediaan tengkulak untuk 

membeli TBS? 

o Sangat baik 

o Baik 

o Cukup 

o Kurang 

o Sangat kurang 

7. Apakah tengkulak bersedia membeli TBS Bapak/ Ibu? 

o Ya 

o Tidak 

Jika tidak maka berapa ................................(kg) 

Alasan tidak membeli seluruhnya 

adalah;………………………………….. 
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1. Apakah terjadi perubahan harga dari tengkulak sejak Januari 

hingga Agustus 2023? 

o Ya 

o Tidak 

Berapa besar ........................................... (Rp) 

2. Apakah pada bulan ini juga terjadi perubahan? 

o Ya 

o Tidak 

Berapa besar ........................................... (Rp) 

3. Berapa biaya yang biasanya Bapak/ Ibu keluarkan untuk 

mempersiapkan tandan buah segar (TBS) sebelum dijual ke 

tengkulak? (Misalnya biaya panen, pengangkutan, dll.) 

… ........................................................ (Rp/hektar) 

4. Apakah Bapak/ Ibu menghadapi biaya tambahan saat bekerja 

dengan tengkulak dalam pemasaran TBS? Jika ya, sebutkan jenis 

biaya tambahan dan besarannya (Rp) 

o Ya  

o Tidak 

 

Margin Pemasaran 

1. Berapa harga rata-rata yang Bapak/ Ibu terima dari tengkulak 

untuk setiap ton TBS? 

… ........................................................ (Rp/kg) 

2. Berapa harga rata-rata yang tengkulak tawarkan untuk setiap ton 

TBS? 

… ........................................................ (Rp/kg) 

3. Berapa besar margin (selisih antara harga yang Bapak/ Ibu 

terima dan harga yang tengkulak tawarkan) yang biasanya 
didapatkan dari penjualan TBS?
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4. Keuntungan Pemasaran 

 

1. Berapa perkiraan keuntungan bersih yang Bapak/ Ibu peroleh 

dari penjualan TBS setelah dikurangi semua biaya pemasaran? 

… ......................................................... (Rp/kg) 

Farmer’s Share (Bagian Petani) 

1. Dari total harga yang tengkulak bayarkan, berapa persen yang 

merupakan bagian Bapak/ Ibu dari harga tersebut? 

……………………………………… (%) 

Efisiensi Pemasaran 

1. Seberapa efisien menurut Bapak/ Ibu sistem pemasaran melalui 

tengkulak dalam memasarkan TBS? 

o Sangat efisien 

o Efisien 

o Cukup efisien 

o Kurang efisien 

o Tidak efisien 

2. Apakah Bapak/ Ibu percaya bahwa mengurangi ketergantungan 

pada tengkulak dapat meningkatkan efisiensi dan keuntungan 

Bapak/ Ibu sebagai petani? 

o Sangat percaya 

o Percaya 

o Netral 

o Tidak percaya 

o Sangat tidak percaya 

3. Berapa total biaya pemasaran yang dikeluarkan oleh Bapak/ 

ibu?............................................................... (Rp) 

4. Berapa total nilai produk (TBS) 

..................................(Rp/ kg) 

 

5. Berapa besar penerimaan setiap penjualan/ panen TBS ke 

tengkulak?...............................................................(Rp/ kg) 

6. Berapa total biaya yang dikeluarkan oleh Bapak/ibu dalam 1 kali 

panen................................................(Rp/ kg).
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Dokumentasi Wawancara 

A. Dukumentasi tengkulak Remon ginting (Persadanta) 

1. Tengkulak 
 

2. Petani 
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B. Dukumentasi tengkulak kodir jaylani 

1. Tengkulak 
 

2. Petani 
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A. Dukumentasi tengkulak Ahmadrudin 

1. Tengkulak 
 

 
2. Petani 
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