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KUESIONER PENELITIAN 

PREFERENSI KONSUMEN KELURAHAN MAGUWOHARJO 

TERHADAP PEMBELIAN SAYUR-SAYURAN DAN BUAH-BUAHAN DI 

PASAR TRADISIONAL DAN PASAR MODERN  

A. Identitas Responden 

1. Nama : _______________________________________  

2. Umur : _______________________________________  

3. Jenis Kelamin : _______________________________________  

4. No Hp : _______________________________________  

5. Alamat :  ______________________________________  

6. Pekerjaan 

☐ Ibu Rumah Tangga 

☐ Pegawai Negeri 

☐ Pegawai Swasta 

☐ Wiraswasta 

☐ Lainnya : _______________________________________  

7. Pendidikan 

☐ SD 

☐ SMP 

☐ SMA 

☐ Lainnya : _______________________________________  

8. Pendapatan per bulan 

☐ < Rp 1.500.000 

☐ Rp 1.500.000 – Rp 3.000.000 

☐ Rp 3.000.000 – Rp 5.000.000 

☐ > Rp 5.000.000 
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B. Pertanyaan Penelitian 

1. Harga  

Bagaimana pertimbangan harga memengaruhi pilihan Anda untuk membeli 

sayur-sayuran dan buah-buahan di pasar tradisional atau pasar modern? Jelaskan 

alasan Anda. 

2. Kualitas Produk 

Bagaimana kualitas sayur-sayuran dan buah-buahan memengaruhi pilihan 

Anda antara pasar tradisional dan pasar modern? Jelaskan apa yang menjadi 

pertimbangan utama Anda. 

3. Lokasi 

Bagaimana lokasi pasar memengaruhi keputusan Anda dalam memilih 

membeli sayur-sayuran dan buah-buahan di pasar tradisional atau pasar modern? 

Jelaskan alasan Anda. 

4. Pelayanan 

Bagaimana pelayanan yang Anda rasakan memengaruhi pilihan Anda untuk 

berbelanja sayur-sayuran dan buah-buahan di pasar tradisional atau pasar modern? 

Jelaskan pengalaman atau alasan Anda. 

5. Promosi 

Bagaimana promosi yang dilakukan pasar tradisional maupun pasar modern 

memengaruhi pilihan Anda dalam membeli sayur-sayuran dan buah-buahan? 

Jelaskan alasan Anda. 

Secara keseluruhan, Secara keseluruhan, ketika membeli sayur-sayuran dan 

buah-buahan, Anda lebih memilih berbelanja di pasar tradisional atau pasar 

modern? Jelaskan alasan utama Anda. 

 

 


