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KUISIONER PENELITIAN

STRATEGI PEMASARAN MEMANFAATKAN MEDIA SOSIAL

PADA HIDROPONIK MELON DI MILARIAN FARM

A. Data Diri dan Klasifikasi Informan

1.
2.
3.

Nama :
Usia :
Jenis Kelamin :
" Laki-laki
N Perempuan
Status :
I Owner
T
engelola / Karyawan
- Konsumen

Lama mengenal Milarian Farm :

Domisili : yogyakarta

B. KUISIONER UNTUK OWNER / PENGELOLA

1.

a.

Media Sosial & Google Maps

Sejak kapan Milarian Farm mulai menggunakan media sosial
untuk promosi?

Platform digital apa saja yang digunakan?

Platform media sosial mana yang paling efektif dalam
mempromosikan produk dan menarik minat konsumen Milarian
Farm?

Apakah anda pernah meminta konsumen dari media sosial untuk
memberikan ulasan di maps?

Seberapa sering Anda mengunggah konten? Mengapa memilih

frekuensi tersebut?
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Konten Visual & Strategi Promosi

Jenis konten apa yang dianggap paling berhasil menarik
perhatian konsumen?

Strategi apa yang di gunakan Milarian Farm dalam promosi
dengan sosial media?

Apakah Milarian Farm menggunakan storytelling dalam
promosi ?

Apa kriteria anda dalam menilai kualitas visual suatu konten
yang akan diunggah?

Dampak Media Digital

Menurut Anda, apakah promosi dengan media sosial
meningkatkan minat beli?

Apakah ada peningkatan kunjungan atau pembelian akibat
promosi dengan media sosial?

Bagaimana Anda mengukur keberhasilan promosi digital?
Hambatan & SWOT

Hambatan apa yang paling dirasakan dalam pemasaran digital?
Sebutkan 3 kekuatan utama internal dari Milarian Farm?

Sebutkan 3 kelemahan internal yang pealing dirasakan dalam
pemasaran ?

Menurut anda , peluang apa yang paling besar dari penggunaan
media sosial?

Ancaman apa yang anda hadapi di dunia digital?

Apakah anda perlu melakukan pelatihan digital marketing

tambahan untuk meningkatkan kualitas digital marketing?
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