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INTISARI 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis serta merancang strategi pemasaran 
digital yang aplikatif bagi Milarian Farm, sebuah unit usaha melon hidroponik di 
Yogyakarta yang telah mengadopsi teknologi Smart Greenhouse namun belum 
optimal dalam pengelolaan konten digitalnya. Menggunakan pendekatan kualitatif 
metode deskriptif dengan  analisis SWOT, penelitian ini mengeksplorasi bagaimana 
ekosistem platform yang terdiri dari Instagram untuk visual branding, TikTok 
untuk membangun jangkauan melalui video pendek, serta Google Maps sebagai 
penguat kredibilitas lokasi saling terintegrasi dalam membangun minat beli 
konsumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa meskipun promosi digital telah 
memberikan dampak positif terhadap peningkatan kunjungan dan reputasi digital 
dengan rating 5.0, Milarian Farm masih menghadapi hambatan utama berupa 
rendahnya konsistensi unggahan dan belum diterapkannya strategi storytelling 
akibat keterbatasan sumber daya manusia. Oleh karena itu, solusi strategis yang 
diprioritaskan meliputi pembuatan kalender konten mingguan, pengembangan bank 
materi visual, serta pengaktifan kembali platform TikTok secara rutin untuk 
memperkuat social proof dan kedekatan emosional dengan audiens secara 
berkelanjutan.   
 

Kata Kunci: Pemasaran Digital, Melon Hidroponik, Media Sosial, Google Maps, 
Analisis SWOT, Milarian Farm. 


